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RESUMEN. Las miniciudades son negociadas y publicitadas como nuevos
productos inmobiliarios que contribuyen a diversos cambios para adaptarse
alasrealidadeslocalesy a los retos que imponen las metrépolis. Este articulo
trata sobre como el mercado inmobiliario utiliza el excepcionalismo verde
costarricense y la teorfa arquitectural del Nuevo Urbanismo (NU) para
inspirar el disefio de los proyectos de uso mixto llamados miniciudades
en Costa Rica, y asf justificar la venta y promocién de supuestos “nuevos”
productos urbanos. La estrategia metodolégica incluye un breve analisis
histérico de conceptos que concatenan en una discusién sobre el discurso
publicitario y las técnicas de paisajismo ya que esta es una ventana para
la comprensién de los “mecanismos discursivos” de diversos actores. El
caso de estudio seleccionado es la miniciudad costarricense mas antigua:
Avenida Escazt. La contribuciéon del articulo es una reflexién sobre del
discurso simbdlico publicitario, desde la perspectiva de la geografia
urbana y la semidtica, para identificar cémo el sector privado utiliza el
excepcionalismo verde para justificar las “novedades” en las dindmicas
de consumo en las miniciudades. Se va mas alld de una clasica conclusién
binaria y, de esta forma, se cuestiona y resalta la complejidad del NU en
Costa Rica. Se concluye que, el sector privado participa de la mutacién de
espacios, practicas e intercambios en diversas formas urbanas, brindando lo
que el sector puiblico no ha podido satisfacer: el sentimiento de seguridad,
de limpieza, de moda, de tranquilidad y de comodidad asociadas a las
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formas urbanas tradicionales.

PALABRAS CLAVE. Miniciudades, Nuevo Urbanismo, discurso publicita-
rio, excepcionalismo verde, andlisis semi6ticos.

ABSTRACT. Mini-cities are negotiated and advertised as new real estate
products that contribute to various changes for adapting local realities and
to the challenges imposed by metropolises. This article deals with how the
real estate market uses the historical Costa Rican green exceptionalism and
the architectural theory of New Urbanism (NU) to inspire the design of
mixed-use projects called mini-cities, in Costa Rica and, thus justify the
sale and promotion of alleged "new" urban products. The methodological
strategy includes a brief historical analysis of concepts that concatenate
in a discussion about advertising discourse and landscaping techniques,
since this is a window for understanding the "discursive mechanisms"
of various actors. The selected case study is the oldest Costa Rican mini-
city: Avenida Escazi. The contribution of the article is a reflection on the
symbolic advertising discourse, from the perspective of urban geography
and semiotics, to identify how the private sector uses green exceptionalism
to justify the “novelties” in the dynamics of consumption in mini-cities. It
offers to go beyond a classic binary conclusion and, in this way, questions
and highlights the complexity of the NU in Costa Rica. It is concluded
that the private sector participates in the mutation of spaces, practices and
exchanges in various urban forms, providing what the public sector has not
been able to satisfy: the feeling of security, cleanliness, fashion, tranquility
and comfort related to traditional urban forms.

KEYWORDS. Mini-cities, New Urbanism, advertising discourse, green ex-
ceptionalism, semiotic analysis.

INTRODUCCION

Las miniciudades' son productos inmobiliarios que no habian sido
previamente abordados por investigaciones desde la geografia ur-
bana centroamericana, y el concepto de miniciudades apenas co-
mienza a tener su nicho de investigacién en Costa Rica. Ha sido
inicialmente debatido por la investigacién de Acosta (2018; 2020a;
2020b) como una aproximacién pionera a su significado, contenido
y primeras dindmicas, ya sea al interior de los proyectos, o bien, con
la metrépolis. Sin embargo, uno de los principales retos es no re-

1 Acosta (2020) reconoce la complejidad semantica que implica el concepto “ciu-
dad” y que su diferenciacién y definicién datan de un largo proceso histérico (To-
palov et al., 2010); sin embargo, al no ser objetivo de este texto debatir el concepto
como tal, se propone que para el desarrollo de esta discusién inicialmente se tome
el concepto de “miniciudades” para identificar estos proyectos en Costa Rica.
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dundar sobre la amplia produccién cientifica latinoamericana res-
pecto a temas paralelos que contribuyen al estudio de las miniciu-
dades (barrios cerrados y centros comerciales). El objetivo de esta
investigacion es darle continuidad al nicho de estudio de las mini-
ciudades centroamericanas, tomando como ejemplo ilustrativo, el
caso costarricense de Avenida Escazti, la primera miniciudad del
pais. Asi pues, es imprescindible darles seguimiento a los debates
abiertos “para el conocimiento del papel que cumplen las ciudades
en las sociedades actuales” (Araya 2013, 3).

Se propone la hipétesis que el mercado inmobiliario utiliza el
histérico excepcionalismo verde costarricense y la teoria arquitec-
tural y urbanistica del Nuevo Urbanismo (NU) para inspirar el di-
sefo de los proyectos de uso mixto llamados miniciudades, en Cos-
ta Rica y asi justificar la venta y promocién de supuestos “nuevos”
productos urbanos.

He sugerido el concepto de “miniciudades” para referirnos a las
nuevas propuestas inmobiliarias de uso mixto y de iniciativa priva-
da, cuyo funcionamiento se basa en la hibridacién de al menos tres
usos o “formas urbanas”, (“tipologias” o incluso “morfologias”):
barrios cerrados (uso residencial), parques teméaticos (uso recreati-
vo o ladico) y centros comerciales (uso comercial) (Acosta 2020b,
14). Esta es una definicién inicial que enfatiza los tres principales
usos en los cuales se basan estas formas urbanas; no obstante, el
concepto requiere mas investigacién desde su perspectiva semanti-
ca, ya que se reconoce que ha sido utilizado informalmente por la
poblacién, la prensa y los mismos desarrolladores.

EINU, inspira el disefio y la publicidad, entra a manera de nego-
ciacion politica, social, arquitecténica y urbana para vender el sen-
timiento de seguridad, de comunidad, de abrigo, de tranquilidad y
de comodidad asociado a formas urbanas tradicionales, utilizando
el concepto del excepcionalismo verde que ha caracterizado a Costa
Rica desde el siglo anterior. En las diferentes secciones del articulo,
definiremos estos conceptos.

El texto se dividird en cuatro secciones. Primero trataremos el
excepcionalismo verde costarricense y luego las tendencias neoli-
berales en el contexto de la gestion de lo “natural”. Posteriormente
discutiremos, de forma puntual, el significado y origen del Nuevo
Urbanismo como corriente de disefio para finalmente concatenar
los temas en la discusion sobre el discurso publicitario local.

El articulo tiene como objetivo abrir debates interdisciplinarios
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entre la geografia, la semiética, la arquitectura, la sociologia y de-
mas formaciones que aportan y enriquecen el mirar de la ciudad.
Entre sus contribuciones esté alejarse de una sola conclusién bina-
ria y mas bien, brindar una diversidad de propuestas y posibles
aristas de lectura para reflexionar en torno a la hipétesis sobre los
mensajes transmitidos a través del disefio arquitecténico y la publi-
cidad.

La selecciéon del caso se realizé6 tomando especificamente un
proyecto costarricense que, en comparacion con otros, muestra un
amplo y variado desarrollo de sus etapas de construccién y mas de
diez afios de operacion. Esto me ha permitido, personalmente, rea-
lizar recopilacién de datos empiricos desde 2009 (inauguraciéon de
Avenida Escazt), para respaldar los argumentos aqui presentados.

Como estrategia metodoldgica se utiliza una amplia consulta de
fuentes secundarias que incluyen una selectiva revision bibliogra-
fica y trabajos académicos que consistieron en producciones cien-
tificas publicadas en formato de libros, tesis y articulos. Si bien no
todos siguen las mismas conclusiones o ejes investigativos, si per-
mitieron confabular diversos ejes de observacién. Se entiende que
estos temas han sido previamente estudiados en amplias discusio-
nes académicas sobre casos mundiales y latinoamericanos; sin em-
bargo, el aporte de este articulo es concatenar las diversas tematicas
concretamente: a) desde la perspectiva de la geografia urbana; b)
en las miniciudades; y c) en Costa Rica, para actualizar el debate
académico local y centroamericano, trabajo iniciado previamente
por Acosta (2017; 2018; 2020a; 2020b).

Siguiendo en el marco metodolégico, se llevé a cabo un estu-
dio del discurso publicitario que permitié concatenar los concep-
tos inicialmente explicados, sobre NU, excepcionalismo verde y la
neoliberalizacién del proceso de urbanizacién. El anélisis semidtico
de las imagenes publicitarias y arquitecténicas constituye la herra-
mienta principal de esta discusién. Decidi concentrarme en estu-
diar la publicidad, ya que los procesos simbdlicos generados por
la vivienda como bien de consumo se convierten en una forma de
comunicacién que nos da informacién sobre el estilo de vida de la
poblacion, las précticas de consumo, la individualidad y las modas
(Fernandez Rincén y Hellin Ortufio 2015). Inclusive puede servir
como un lente de diagnoéstico para discutir las necesdades, retos,
tendencias y vacios en lo urbano en cuanto a vivienda, transporte,
consumo, modas, entretenimiento, entre otros (Acosta 2020b). Se-
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gun Montes y Duran (2018):

La proliferacién de proyectos no solo de naturaleza residencial,
sino ademds comercial, recreativa y corporativa, abre un debate
en torno a la produccién visual y mass-medidtica de ciudad que
emana de los sistemas de promocién inmobiliarios y su relacién con
la reconstitucion de las estrategias neoliberales. (p. 27)

Por esto, investigar el discurso publicitario nos permitird acce-
der a esa “produccién visual” con una “dimensién significante que
adquiere el sector de la vivienda cuando aparece representado en
la publicidad” (Ferndndez Rincén y Hellin Ortufio 2015, 410). La
publicidad es todo un sistema de comunicacién que da a cono-
cer como se da el consumo material y también, de lo intangible:
en nuestro caso es la mercantilizacién de las experiencias en un
proyecto donde se externalizan los inconvenientes y se internalizan
las ventajas. Es una forma de acercarse a las précticas cotidianas de
los urbanitas y el anélisis de publicidad inmobiliaria es una venta-
na para la comprensién de los “mecanismos discursivos” de diver-
sos actores (Ferndndez Rincén y Hellin Ortufio 2015).

Como herramienta de este abordaje sobre el discurso y simbo-
lismo en la publicidad, se realizé una bisqueda hemerografica de
periddicos y revistas especializadas en la temadtica inmobiliaria. La
técnica de andlisis del discurso incluy6 extraer imagenes y univer-
sos semdnticos y léxicos, tanto de las imagenes como de los textos.
Siguiendo la recomendacién de Fernandez Rincén y Hellin Ortufio
(2015), se utilizo, por un lado, la semiética? como herramienta para
acercarnos a los hechos comunicativos que revelan informacién
de la vida cotidiana, y de donde podemos extraer pistas sobre el
papel del excepcionalismo verde costarricense en las técnicas del
NU aplicadas a las miniciudades. Por otro lado, le sumé el compo-
nente geografico al andlisis semiético para que se encargara de la
busqueda de los origenes histéricos, sociales, politicos y culturales
del receptor y emisor del mensaje publicitario. Por esto, propon-
go el concepto de “técnica geosemidtica” donde, desde la geogra-
ffa, combino una lectura comprensiva de los mecanismos discur-
sivos de la publicidad inmobiliaria analizando las estructuras del
mensaje. Asi extraemos los “geosimbolos” (Acosta 2020b, 384) y

2 En este articulo nos refereriemos a la semiética como el estudio de los sistemas
de signos para la comunicacién entre individuo (construccién, emisores, recepto-
res).
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“geosintagmas”® que son un “grupo o conjunto de simbolos cuyos
significados contribuyen a formar un universo seméntico en la mi-
niciudad para evocar el sentimiento de identidad” (Acosta 2020b,
474).

La seleccién de anuncios publicitarios se realiz6 sobre una mues-
tra significativa de publicaciones en formato principalmente digi-
tal, de revistas especializadas y mayoritariamente en redes sociales,
publicadas en los tltimos tres afios. Esta seleccion se dio ya que la
frecuencia de publicacién en las redes sociales como Facebook o
Instagram es muy intensiva por lo cual se recopil6é una mayor can-
tidad de material muy actualizado. También, la eleccién de estos
medios digitales estd motivada por la facilidad en la recogida de
muestras, ya que las revistas impresas tienen una frecuencia quin-
cenal o mensual, y en el contexto de las restricciones aplicadas por
la pandemia mundial COVID-19, se dificulta la recoleccién de di-
versos ejemplares impresos.

Por otro lado, el acervo fotografico personal actualizado a febre-
ro de 2021, contribuy6 a enriquecer la experiencia vivida in situ
como persona autora de esta investigacion. Esto ayuda como ejerci-
cio para argumentar las ideas aqui expuestas desde la perspectiva
de una persona usuaria que consumio el espacio y sus ofertas, tan-
to tangibles como intangibles.

Tanto a los anuncios graficos de las redes sociales, como a las
fotografias, se les aplicé el anélisis geosemidtico para extraer la po-
sible intencionalidad persuasiva del mensaje. Esta técnica asume
un sesgo interpretativo al ser aplicada por mi persona, sin realizar
amplias entrevistas al posible ptblico receptor, debido al mismo
motivo de las restricciones de mobilidad por la pandemia. En este
caso, la aclaracién es de suma importancia ya que la interpretacion
de las imagenes depende de la “situacién personal, grupal o publi-
ca del usuario de los medios [...], como el conjunto de conocimien-
tos y aptitudes lingiiisticas, psicoldgicas, sociales y culturales que
el receptor necesita [...] en el seno de una comunidad sociocultural
determinada” (Ferndndez Rincén y Hellin Ortufio 2015, 422). De
esta forma podemos proceder con la discusiéon del primer concepto
que hilvana esta investigacion: el excepcionalismo costarricense.

3 Revisar Acosta (2020b) para ampliar la discusién y comprensién sobre estos
conceptos en el marco del andlisis la estructura semioespacial y los elementos es-
tructuradores de los espacios compartidos de las miniciudades.
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EL EXCEPCIONALISMO COSTARRICENSE Y EL FUERTE
ARRAIGO POR LO "VERDE"

El “viejo excepcionalismo nacional” y la emergencia del
ambientalismo regional

El istmo centroamericano ha estado tefiido de conflictos armados
desde hace mas de dos siglos con el autoritarismo haciendo sombra
en el desarrollo de la mayoria de los paises (Edelman 1999). Mien-
tras que las crisis bélicas centroamericanas contribufan a una fuerte
proletarizacién, que ha marcado la singularidad en el desarrollo ur-
bano de los diversos paises centroamericanos, Costa Rica mas bien
ha luchado por “balancear entre sostenibilidad ambiental, justicia
social y el desarrollo econémico” (Ramirez 2020, 8). Segtn Acufia
Ortega (2002) en su articulo “La invencién de la diferencia costar-
ricense, 1810-1970”, Costa Rica es un pais “diferente” en el contexto
centroamericano y esta imagen le sirve de identidad positiva frente
a los rasgos negativos de los paises vecinos latinoamericanos. Por
ejemplo, Guatemala, al igual que El Salvador y Nicaragua, se ha
caracterizado por las contantes crisis, a raiz de las tentativas de las
élites politicas de perpetuar las viejas costumbres oligdrquicas (Ba-
taillon 2018). Estas realidades contrastan con el caso costarricense,
que ha tenido una tradicién democratica fuerte y més estable (sin
negar la existencia de conflcitos bélicos en su territorio).

Gutiérrez Arguedas y Granados Chaverri (2020) proponen
como hipétesis que, en 1960, el fin de la frontera de colonizaciéon
agricola y la emergencia del ambientalismo regional, marcaron el
surgimiento del “nuevo” o més reciente excepcionalismo: el ex-
cecionalismo verde. Segiin Ramirez (2020, 8), este concepto hace
alusién a “la compleja tension entre la imagen de responsabilidad
ambiental y armonia social”. En este momento histérico se crean
las primeras areas silvestres protegidas y se da el “reverdecimien-
to” o “greening” del nuevo mito nacional, para usar las palabras
de Isla (2015) del titulo de su libro “The “greening” of Costa Rica:
Women, peasants, indigenous peoples and the remaking of nature”
[El “reverdecimiento” de Costa Rica: mujeres, campesinos, pue-
blos indigenas y la reconstruccién de la naturaleza]. Castree (1998)
también confirma que el ambientalismo se convirtié en uno de los
movimientos politicos y sociales mas poderosos de finales del siglo
XX en occidente y se evidenci6 en Costa Rica con su fuerte papel en
la proteccién de la riqueza natural. Con més de 70 afios de estabili-
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dad politica, Costa Rica ha tenido, durante varias décadas, diversos
intereses e intervenciones conservacionistas (Evans, 1999).

Veremos, a través del discurso publicitario, cémo este mito del
excepcionalismo verde ha estado operando bajo una visién econo-
micista y mercantil lo cual define y caracteriza a la neoliberalizacién
del urbanismo dénde el mercado opera las dindmicas de expansion
de la ciudad y las novedosas tendencias de consumo.

Desde el periodo colonial: un excepcionalismo centenario
presente en la creacién del mercado inmobiliario

El excepcionalismo verde, no siempre ha estado presente como un
factor positivo en la identidad del territorio. Si se realiza un am-
plio recorte espaciotemporal de hasta siete siglos, podemos extraer
una linea de andlisis para entender este excepcionalismo desde la
incursién europea en el territorio actual. Este lente analitico es im-
prescindible para entender lo que, en investigaciones anteriores,
Acosta (2017; 2016) ha propuesto como un cambio antagénico en
la percepcién de “la naturaleza” como factor repelente o impulsor
del desarrollo urbano en el pais. Por ejemplo, a partir del articu-
lo “Estrategias de venta del mercado inmobiliario costarricense: la
naturaleza como mercaderia” (Acosta 2017), podemos visualizar
las relaciones cambiantes entre el ser humano y la naturaleza, en
el marco del proceso de urbanizacién en el pais. Desde la génesis
del capitalismo en Costa Rica, con la produccién cafetalera, se mo-
dificaron los modos de produccién heredados lo cual llevé a for-
jar diferentes relaciones entre la poblacién y el entorno (natural y
antrépico) (Acosta 2017; Gudmunson 1983). Lo que otrora fueron
desventajas, trabas y barreras fisicas para los asentamientos de los
europeos desde el siglo XVI (vegetacion densa, clima desafiante,
sistema montafioso pronunciado, por ejemplo), actualmente son
excepcionalismos verdes positivos y “vendidos” como riquezas na-
turales y culturales que la publicidad ha fetichizado y puesto a la
venta como objetos de deseo (Acosta 2017; 2020b).

Retomemos otro dato histérico imporante que permite entender
la utilizacién de “lo natural” en la actual publicidad y disefio ar-
quitecténico de las miniciudades. Costa Rica, a diferencia de otros
paises centroamericanos (como Guatemala), si pudo identificar la
coexistencia de un tipo de produccién de subsistencia y otro capita-
lista incipiente (Schnell 2013; 2014). Esto favoreci6 el fuerte arraigo
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por la tierra durante el proceso de crecimiento urbano, ya que la
produccién agricola de subsistencia campesina promovié el con-
tacto directo con la tierra (Molina, 1991; Vega, 1981a, 1981b, 1988;
Schnell, 2013, 2014). Esta realidad aplicada a las recientes tenden-
cias del urbanismo costarricense se traduce en la fuerte necesidad
de la poblacién de estar en contacto con la naturaleza, los jardines
o parques urbanos. Este discurso y patrones de consumo son los
que identificamos en la publicidad de miniciudades que alude a
la fuerte relacién entre lo “verde” y sus habitantes (Acosta 2020b)

LA NEOLIBERALIZACION DE LA URBANIZACION Y LO
“NATURAL”

Esta discusién también requiere una explicacién sintética de lo que
vamos a entender como el proceso de neoliberalizacién. A pesar de
que han sido ampliamente debatidas y resumidas las caracteristi-
cas de este concepto a nivel mundial (Harvey 2001 y 2007; Lefebvre
1974; Smith 2001, 2005; Theodore, Peck y Brenner 2009), el objetivo
de esta seccion es retomar, de forma concreta, algunas caracteristi-
cas del concepto en el contexto nacional para poder contextualizar
los resultados obtenidos como acciones del sector privado en forma
de “respuesta” o “compensacion” a la realdiad urbana heredada
del siglo XX.

Palley (2005) describe la neoliberalizacién como un proyecto
politico que se carateriza por la liberalizacién del comercio inter-
nacional, de las finanzas globales y de la economia. Asi mismo la
represion de la regulacion estatal por medio de la privatiazacién de
instancias y servicios usualmente a cargo del sector publico tam-
bién. Pero resulta ser no tan sencillo. Segtin Ramirez (2017), en su
tesis “A political ecology of neoliberal multiculturalism: Social in-
clusion and market-based conservation in indigenous Costa Rica
[Una ecologia politica del multiculturalismo neoliberal: inclusién
social y conservacién basada en el mercado en la Costa Rica indi-
gena], expone que la conceptualizacion del neoliberalismo implica
asumir uno de los diversos lentes de anélisis. Depende de quién lo
quiere definir y para qué contexto. Puede ser visto como una ideo-
logia, “como conjunto de ideas, como proyecto hegeménico, como
nuevo orden mundial, como discurso, como proyecto de clase, como
forma de gubernamentalidad y como teoria politica y econémica”
(Ramirez 2017, 25). A raiz de esto, diversos debates resultan para
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diversos propositos dénde ha sido ampliamente sobre utilizado. A
pesar de que existe una falta de presicién en su uso y definicién, se
ha empleado frecuentemente rodeado de un universo semdntico
negativo para denostar las consecuencias negativas de los patrones
y formas urbanas heredadas del proceso de globalizacién del siglo
XXy sus reformas econdnicas asociadas (Brenner y Elden 2009; Ra-
mirez 2017; Salcedo 2003; Salcedo y De Simone 2013).

Otros autores como Harvey (2007) proponen que lo imprtante
mas alld de la retérica expuesta es que se trata de un concepto que
intenta justificar los cambios en la regulacién a favor de una agenda
del capital dénde se mercantilizan las esferas de accién que antes
estaban bajo el mando del sector ptiblico. Asimismo, se puede uti-
lizar para entender cémo los valores vendidos en la publicidad de
las miniciudades pretenden competir o compensar las realidades
no atendidas por el sector ptiblico en las metrépolis

Algunos apuntes sobre la neoliberalizacién en Costa Rica

En el contexto nacional costarricense, se seleccionaron los trabajos
de Montes y Durdn (2018; 2019), Acosta (2016; 2017), Alvarado y
Jiménez (2015), Araya, (2010) y Schnell (2014 y 2016) como ejem-
plos especificos de algunos autores quienes han discutido patrones
del urbanismo neoliberal y el papel de las imagenes publicitarias
que tocan la tematica del universo semantico asociado con la natu-
raleza en el mercado inmobiliario.

Montes y Durén (2018) caracterizan el desarrollo neoliberal en
el urbanismo local como:

(...) la supremacia de los mercados, la creaciéon de libertades
comerciales, la auto-regulacién econdémica, la consolidacién
del valor de la eficiencia y la competitividad, el resguardo de la
propiedad privada y el derecho individual en detrimento de las
propiedades comunes y los derechos colectivos, la flexibilizacién
del trabajo, la reestructuracion del estado y sus instituciones, etc.

(p- 29)

Esta definicion de urbanismo neoliberal aplicada al estudio de los
Centros Urbanos Histdricos, Araya (2013) la define como:

(...) la planificacién orientada al servicio de articular los Centros

Histéricos Urbanos (CHU) al espacio de la globalizacién,
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produciendo grandes conjuntos de poblacién en situaciéon de
pobreza y de exclusién social. El urbanismo neoliberal para lograr
esta articulaciéon acude al potencial legitimador de los discursos,
préacticas y acciones de origen colonial, arraigados en la memoria
histérica de las sociedades latinoamericanas y los pone en
movimiento en un nuevo espacio colonial: los CHU. (p. 10)

La injerencia capitalista tiene diversas influencias en la regu-
lacion de las ciudades, en sus marcos normativos, en su sistema
institucional y sus redes municipales de gobernanza. Segiin Araya
(2013), el capitalismo neoliberal justifica y legitima su desarrollo
a lo largo del eje este y oeste de San José, acudiendo “al potencial
interpelativo histérico de los cascos urbanos centrales, exponién-
dolos como lugares de la decadencia” (p. 5). Para esta autora, “es
una lucha simbdlica en la que esos sitios cumplen un papel que
repercute sobre el poder que tienen unos grupos sobre el espacio y
sobre la definicion de la dindmica” (2013, 5).

Asi pues, me parece sugerente analizar que las iniciativas de di-
sefio del NU se llevan a cabo bajo la interpretacién de ser una posi-
ble solucidén o una alternativa a los retos urbanos actuales, hereda-
dos de una planificacién ausente, desactualizada y desacatada, con
una desconexion entre municipios, caracterizada por el mal manejo
de recursos y con el desafio de actualizar el marco juridico del or-
denamiento urbano neoliberalizado del siglo XX. A esto se le puede
sumar la situaciéon de pérdida de poblacién en los distritos cen-
trales y la rdpida expansién urbana horizontal, sin un sistema de
transporte que atienda sus necesidades, entre otros problemas am-
pliamente conocidos y diariamente vividos por la poblacién. Todo
lo anterior se percibe en el descontento de los urbanitas, quienes
expresan rechazo y repudio hacia la ciudad y un supuesto anhelo
hacia lo tradicional, lo “de antafio”, lo sofiado; ideales promovidos
por los mismos principios del NU.

Tomando esta discusién como inicio, seguidamente, se analiza
el concepto del NU como teoria ambigua de disefio que responde
los retos producto de estos patrones de urbanizacién.

EL NUEVO URBANISMO: ;RESPUESTA A LA HERENCIA
URBANA DEL SIGLO XX?

El debate sobre el NU es complejo y extenso y no se debe confun-
dir con el Nuevo Urbanismo como momento en la evolucion de las

76



EXCEPCIONALISMO VERDE Y NUEVO URBANISMO

revoluciones urbanas, segtin Ascher (2001). Nos interesa el que se
define como un movimiento arquitectural que tuvo sus inicios a fi-
nales del siglo XX, en Gran Bretafia, y se llam¢ British Neotraditio-
nal Town Planning (NTP) [Urbanismo neotradicional britanico].
En contraparte, en Estados Unidos correspondié con el movimien-
to conocido como Nuevo Urbanismo [New Urbanism] (NU) (Soja,
2000). En sintesis, lo definiremos como una teoria de disefio, sur-
gida en la dltima década del siglo XX y que cuenta con sus propios
principios a seguir.

Veamos un poco el contexto de como surgié para entender los
principios por los cuéles aboga. El NTP se llevé a cabo con la par-
ticipacion del principe Carlos de Gales y el arquitecto luxembur-
gués Léon Krier (2007; 2009; 2018). Este tultimo ha tenido un papel
primario en el disefio de diversas etapas de la miniciudad Ciudad
Cayald en Guatemala y numerosos proyectos neourbanistas a nivel
mundial. La idea de esta corriente britanica de disefio consistié en
recrear ciudades preindustriales en la Europa postindustrial. Poco
a poco, este movimiento tomé fuerza en el contexto de la segunda
mitad del siglo XX, en el periodo postguerra, cuando en Estados
Unidos se dio el auge del consumo masivo.

En este contexto de retos urbanos, en 1991, un grupo de arqui-
tectos en Estados Unidos comenzé a coordinar més intensivamen-
te el movimiento arquitectural del NU vy, posteriormente, en 1993,
se organizaron para conformar el Congreso del Nuevo Urbanismo
(CNU). Entre los fundadores de la CNU estan Peter Calthorpe,
Andrés Duany, Elizabeth Moule, Elizabeth Plater-Zyberk, Stefa-
nos Polyzoides y Dan Salomon, quienes iniciaron con las prime-
ras visiones y propuestas (Katz 1994; Juan Pablo Tinoco Rosales,
entrevista, 28 de febrero de 2017). Redactaron su propia carta con
una serie de principios a seguir para intentar emular las practicas y
caracteristicas de las ciudades preindustriales en diferentes escalas
(escala regional, de vecindario y de la cuadra). Asi, el CNU (2001)
describi6 la situacion en la segunda mitad de siglo de la siguiente
manera:

(...) la falta de inversion en las ciudades centrales, el avance de la
expansion urbana descontrolada, la cada vez mayor separacién por
raza e ingreso, el deterioro ambiental, la pérdida de tierras agricolas
y silvestres y la erosién del patrimonio edificado de la sociedad
como un desafio interrelacionado para la creacién de comunidades.
(parr.1)
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De esta forma vemos como el NU se comienza a definir como
una teoria arquitectural en el contexto de retos heredados del pro-
ceso de urbanizacién. En la dltima década del siglo XX, diferentes
profesionales estaban investigando y publicando sus preocupa-
ciones sobre las dinamicas urbanas al finalizar el siglo. Por ejem-
plo, James Howard Kunstler (1994), con su libro The Geography
of Nowhere [La geografia de ninguna parte]; Mike Davis (1990),
con City of Quartz [Ciudad de Cuarzo]; y mds adelante, Edward
J. Blakely y Mary Gail Snyder (1997) con Fortress America, Gated
Communities in the United States [Fortaleza América, Comuni-
dades cerradas en los Estados Unidos]. Estos autores expresaban
la necesidad de llamar la atencién sobre las consecuencias de los
patrones heredados del urbanismo de las tltimas décadas, bajo
los cuales se favorecia el automévil y el autoencerramiento, en un
contexto donde “we’ve been teased by the promise, yet denied the
benefits of this so called ‘dream’” (Katz 1994, x) [la promesa nos
ha tentado, pero nos neg6 los beneficios de esto llamado ‘suefio’].

El discurso justificativo de la teoria de disefio del NU, segtin sus
postulantes, trata de criticas directas al movimiento modernista y
sus principios. Recordemos el contexto donde el mall, como figura
central heredada del proceso de globalizacién en el siglo XX, ha
sido criticado principalmente de las siguientes formas: “1) el mall
como espacio excluyente; (2) el mall como espacio vigilado; y 3) el
mall como espacio ideolégico. A estas tres, hay que agregar la siem-
pre mordaz critica arquitecténica que vio en el mall al perfecto im-
postor de la ciudad tradicional” (Salcedo y De Simone 2013, 121).
A pesar de que en diversos momentos espaciotemporales esta for-
ma urbana ha sido abrazada por la ciudadania y denostada por la
critica intelectual y disciplinaria (Salcedo y De Simone 2013, 121),
sus efectos llegaron a provocar e impulsar respuestas postmoder-
nistas entre los disefiadores. En este contexto, la utilizacién de “lo
natural” en la publicidad y paisajismo de las miniciudades, intenta
contrarrestar esos imaginarios negativos y trata de contribuir a reu-
nir a los consumidores en un entorno “verde”, “mds agradable”,
“al aire libre”.

Concatenando estas ideas con nuestra hipétesis, recalco que NU
se define como un movimiento que surgié como un reclamo hacia
lo que no se tiene o deberia tenerse, ya que, segtin Polyzoides et al.
(1992), “Modern architecture, the heroic international movement
of the last sixty years, has left us in a state of philosophical ambiva-
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lence” (p. ix) [la arquitectura moderna, el movimiento heroico in-
ternacional de los dltimos sesenta afios, nos ha dejado en un estado
de ambivalencia filoséfica]. Por tanto, propongo en este articulo la
posibilidad de analizar el NU (como teoria universal) y el excep-
cionalismo verde (como un ideal) como respuestas y negociaciones
a los desafios de las actuales ciudades costarricenses (y por qué no,
centroamericanas también).

Ahora bien, la teoria del NU podria ser definida como un mo-
delo urbanistico a seguir en el pensamiento global o, por otro lado,
podria ser vista como un simple conjunto de principios y técnicas
de mercadeo que, selectivamente, se adaptan y se aplican parcial-
mente en las miniciudades centroamericanas para crear una “nove-
dad” banal, con el fin de nada més vender. El debate y las definicio-
nes son amplias y estdn abiertos a diversas perspectivas de andlisis
en el contexto de las miniciudades (Acosta, 2020b).

Me parece sugerente traer una breve discusion sobre lo que sig-
nifica o podemos interpretar como “lo natural” en el contexcto de
las dltimas secciones.

La naturaleza de lo natural

En el dltimo quinquenio, Alvarado y Jiménez (2015) ya discutian el
significado y alcance del imaginario de lo “natural” como recurso
articulador de espacios urbanos, en el contexto de los barrios cer-
rados en Costa Rica:

De la misma manera, se establece la discontinuidad en la forma
urbana, el uso de lo “natural” como un elemento articulador de los
espacios intra-muros se distancia de la continuidad identificable en
la ciudad-centro. La topografia es recurrida como un mecanismo
mediante el cual crear y recrear una morfologia fracturada, don-
de se mantiene la presencia de lo “verde” en las montafas, en los
arboles, etc. Entonces, la solucion espacial para esta distancia es la
creacion de un sentido de unidad mediante lo “natural, pues la dis-
tancia entre las casas es resuelta con la continuidad de lo “verde”.
(Alvarado y Jiménez 2015, 14)

Pero ;a qué nos referimos cuando hablamos de “lo natural” y en
el contexto inmobiliario? Este concepto ha sido expuesto a amplios
debates. Castree (1998) y Castree y Braun (1998) discuten cémo
hay una falta de vocabulario para entender lo que el ser humano
ha identificado como “natural”. Inclusive, dependiendo del rol y el
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poder asociado a los diversos actores, estos pueden llegar a postu-
lar su propia definicién de qué es el medioambiente y cudl deberia
ser el rol de la poblacién relativo a éste (Castree y Braun 1998). A
esta complejidad también se le suma lo que las corrientes arquitec-
turales como el NU pueden sugerir en su propia definicion.

Existen diversas teorias como la marxista que intentan explicar la
naturaleza de lo natural como Castree (1998, 13) sugiere llamar de
“la materialidad de la naturaleza” en un intento de aproximar las
reflexiones marxistas y el “pensamiento verde”. Desde esta pers-
pectiva marxista, la naturaleza es mediada a través de la sociedad y
la sociedad a través de la naturaleza (Schmidt 1984). Es un proceso
centrado en el trabajo dénde la sociedad se relaciona y transforma
el mundo natural. Este vinculo estd mediado por los valores de uso,
los valores de cambio y el proceso de mercantilizacién.

Dichas corrientes de pensamiento son una herramienta de ana-
lisis ya que, por ejemplo, Alfred Schmidt (1984), en su texto “The
Concept of Nature in Marx [El conceptro de naturaleza en Marx]”
discute que, para Marx, la naturaleza tiene varios significados en
el pensamiento burgués. Nos podemos cuestionar qué significa
“lo natural” para los diversos actores involucrados en el disefio y
promocién de las miniciudades. Por un lado, la naturaleza puede
parecer externa a la sociedad, pero también, contradictoriamente,
universal ya que los seres humanos también son entidades natu-
rales (Castree 1998). La contribucién de esta reflexion es provocar
reflexiones para tomar en cuenta en el andlisis del presente articulo
ya que nos permite visualizar cémo las corrientes de disefio y las
técnicas de mercadeo mercantilizan la naturaleza o “lo natural” y
como esta definicién varia entre el emisor y el receptor del discurso.

Las siguientes secciones de andlisis, van a aterrizar la definicién
y principios del NU, del excepcionalismo verde y del proceso de
neoliberalizacién en el discurso publicitario de las miniciudades.

EL DISCURSO PUBLICITARIO DE LAS MINICIUDADES

Una vez discutidos los conceptos anteriores, me parece sugerente
que podemos analizar més detalladamente las miniciudades desde
la arista de su publicidad y disefio arquitecténico como propuestas
inmobiliarias, utilizando diversas el excepcionalismo verde para
comercializar un supuesto estilo de vida “diferente” o un “nuevo
producto inmobiliario”. El aporte de este andlisis es que las nuevas
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dindmicas urbanas pueden generar, en palabras de Araya (2013,
2) “nuevas otredades, desigualdades, racismos e interpretaciones
etnocéntricas y eurocéntricas”, junto con otros tipos de dindmicas
asociadas a las centralidades urbanas, que vienen a exigir conti-
nuar los amplios debates geograficos del cambiante urbanismo
centroamericano en el siglo XXI.

Se analizard en los siguientes parrafos cudles son las técnicas
para dilucidar de qué manera los desarrolladores venden las mi-
niciudades, no como un mall ni barrio cerrado, sino siendo una
forma urbana supuestamente “novedosa” (Acosta 2020b). Una vez
mas, es un reto no caer en el mismo discurso académico que ha vi-
lipendiado las morfologias urbanas heredadas de la globalizacion,
con el intuito de evitar una discusion parcial (Salcedo 2003; Salce-
do y De Simone 2013).

La paradoja del laberinto: internalizar las ventajas y
externalizar los inconvenientes para recuperar el “control”

A partir de esta reflexion basada en los barrios cerrados, invito a
seguir la linea propuesta por el gedgrafo francés Jérome Monnet
(2011), quien en su articulo “Le risque de guetto dans la ville de
demain: le paradoxe du labyrinthe [El riesgo del gueto en la ciudad
de mafana: la paradoja del laberinto]”, amplia el debate académi-
co para considerar el “autoencerramiento” desde otras perspecti-
vas de discusién, més alla de solo buscar “seguridad” (Janoschka,
2005). Janoschka (2005), en su articulo “Discursos de inseguridad
y la ciudad cerrada: mitos, realidades, barreras y fronteras de un
producto inmobiliario “perfecto”, sugiere que la percepcién de la
realidad, tanto suya como mia, es subjetiva. De esta forma existen
muchos otros factores mas alld del dualismo “seguridad-inseguri-
dad” para instaurar una moda immbiliaria o cambios de consumo,
como, por ejemplo, con las miniciudades. De esta forma se justifica
y aclara que el aporte de esta discusion es traer a la luz diferentes
perspectivas de andlisis, més all4 de encerrarla en una sola conclu-
sion restringida.

La idea tomada de Monnet (2011), y aplicada a esta reflexion,
es “la busqueda del control” para internalizar las ventajas y exter-
nalizar los inconvenientes de formas urbanas y, en nuestro caso:
las miniciduades. Si lo aplicamos a formas urbanas de consumo,
esta propuesta remonta desde las iniciativas del “creador del mall”:
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Victor Gruen. En sus dos libros titulados Shopping towns USA. The
planning of shopping centers [Ciudades para comprar EE.UU. La
planificacién de los centros de compras] (1960) y The Heart of our
cities. The urban crisis: diagnosis and cure [El corazén de nuestras
ciudades. La crisis urbana: diagndstico y cura] (1967), el autor deja
muy claro que era necesario un alto grado de estructuracién, plani-
ficacién y replicabilidad para poder predecir y reducir las incerti-
dumbres econémicas y de comportamientos comerciales (Salcedo
y De Simone, 2013). Es ese anhelo por tener “el control”.

Figura 1. Ejemplos de servicios en Avenida Escazt. Febrero 2021

=

Bl b

Nota: servicios meticulosos de mantenimiento (izquierda), discreto sistema de
recoleccién de desechos (derecha) y constante seguridad motorizada (abajo).

Fuente: fotografias tomadas por la autora.

Al llevar este anélisis a las actuales miniciudades, se lee que, la
diferencia entre los espacios de las miniciudades y la ciudad capital
es ofrecer control y predictibilidad, garantizada por el sector pri-
vado. Segtin Monnet (2011), es el anhelo por recuperar el control
del ambiente inmediato, una lectura mas alld de interpretar los fe-
némenos del individualismo, comunitarismo y securitarismo, que
han llevado al autoencerramiento y al encerramiento impuesto en
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diversas précticas, formas y conjuntos edilicios. En este contexto, el
excepcionalismo verde también es controlado y disefiado a la me-
dida; siempre controlando los imaginarios urbanos histéricos.

Se puede decir que, en las miniciudades, a partir de algunos
principios del NU, se reconstituye la capacidad de negociacion, in-
tervenciéon y mando, ausentes en la ciudad externa. El deseo de
control incluye mantener un agradable entorno natural. Este tiene
que ser vigilado, limpio y saludable dentro de las miniciudades
y, por lo tanto, relegan los retos y negociaciones a la administra-
cién privada. Por ejemplo, la recoleccién de desechos, patrullaje,
el mantenimiento y el paisajismo responden a esa oferta privada
de “control” del entorno “natural” del proyecto (figura 1). Si la
esfera exterior de este proyecto es una ciudad saturada de retos y
problemas indeseados, entonces la privatizacién de los servicios y
entretenimiento se internalizan como ventajas, segtn el concepto
del laberinto de Monnet (2011).

Figura 2. Disefios de jardines en la miniciudad Avenida Escazi.
Febrero 2021

=

Fuente: fotografias tomadas por la autora.
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Seguin Acosta (2020b), este deseo por el control no es nuevo.
Como vimos en la figura 2, se identifica en el manejo de los jardines
“[...]de forma geométrica, contenida en maceteros, perfectamente
recortados, emula los jardines europeos de los siglos XVIII y XIX
y demuestran el control sobre la naturaleza salvaje, como una for-
ma de evidenciar el dominio sobre el medio” (p. 465). Estas carac-
teristicas podemos analizarlas como geosimbolos en la estructura
semioespacial. Los geosimbolos son los diversos elementos estruc-
turadores del espacio que hacen parte del disefio paisajistico: las
maceteras, iluminacion, fuentes, vegetacion, y demas componentes
hipersignificantes (o cargados de significados e interpretaciones).
Un grupo de geosimbolos conforman un “geosintagma”, concepto
que Acosta (2020b) define como un “grupo o conjunto de simbo-
los cuyos significados contribuyen a formar un universo seméntico
en la miniciudad para evocar el sentimiento de identidad” (Acosta
2020b, 474). En nuestro caso el sintagma es el excepcionalismo ver-
de, cémo idea nuclear que integra estos elementos estructuradores
que observamos en las imagenes.

Esta idea nos lleva a interpretar que, al contener la naturaleza, tal
y como se practicaba desde el siglo XVIII en los jardines europeos,
los usuarios podian disfrutan la calma, la limpieza, la seguridad y
belleza en una escala manejable. Esta sensacion se da porque es una
realidad que contrasta con el miedo a no poder dominar la esfera
exterior de la ciudad. Utilizando el factor verde y los principios del
NU, los disefiadores y los promotores también pretenden negociar
con nuestras mentes y con el marco juridico, para convencernos
de las diferencias que nos ofrecen estos espacios privados. Pueden
utilizar los mismos geosimbolos que ya existen en las ciudades en
general, pero la organizacion y el control que brinda el sector priva-
do sugiere ser el factor que marca la diferencia frente a lo ofertado
por el sector publico.

A pesar de que el NU exige una fuerte presencial de “lo natural”
en sus principios de disefio, muchas veces estas gestiones pueden
ser percibidas de forma negativa o como “poco naturales”. Si bien
es cierto, el control es deseado y, por lo tanto, vendido adrede para
el disfrute de los consumidores, este puede ser victima de diversas
criticas por parte de otros segmentos poblacionales.

Davila (2005) asegura que: “[...] el dominio de lo artificial mu-
chas veces va dirigido a un montaje ilusorio de simulaciones que
produzca un terreno de bienestar que nos proteja de las inclemen-
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cias e incomodidades del mundo real” (p. 67). Lo mismo ocurre con
el concepto de réplica o imitacion de la naturaleza y de la ciudad
en si; los urbanitas pueden aludir a que este efecto de control pla-
neado puede propiciar dindmicas, como, por ejemplo: una segre-
gacién poblacional, configurando dindmicas rigidas, falsas o poco
amigables entre la poblacién, lo cual, supuestamente, no ocurre en
la ciudad de conformacién espontdnea. Estas son las diferencias y
paradojas que ocurren en el laberinto de Monnet (2011), entre los
que estan adentro y los que estan afuera de las formas urbanas cer-
cadas, entre los beneficiados y los perjudicados.

Figura 3. Extracto de publicidad en redes sociales sobre la posibilidad
de disfrutar en un “parque” controlado en la miniciudad Avenida
Escazt. Febrero de 2021

e avenidaescazu 8h

_— Auenicla Escazs
1 e istrons o las 1102

& Mo vemeces aesbie T e semana?

Comprd be mand &n oy mestorantes paricpanies: Bias, Cat y
Roposiofia Aresanal, Ll g0 France y PF, Chang's Costa Rica

R by plonic haskel”
e Diexiruth o0 In Zona Pieniz Bimbo n ol paeque ubicads o 15 panie 35
atris de Aveniia Escand en ks £apacios ostabieckios para vos ity burbuja,
Metanb ol SELANGAMDNIG Socal, . Ve mas

o ‘edi tu canasta con tus favoritos
. Bulahi y disfrutd de Picnic in the park

AL AR Lot

Fuente: fotografia de la izquierda obtenida de la pagina de Facebook de Avenida
Escazt (2021a). Fotografia de la derecha obtenida de pagina de Instagram de
Avenida Escazu (2021b).

Estas diferentes propuestas del sector ptblico y privado, nos re-
monta a la actual publididad de Avenida Escazt que, desde inicios
del 2021, estd enfocdndose en crear un “parque” como una opcién
“al aire libre” para disfrute de los visitantes en el marco de las me-
didas sanitarias debido a la pandemia mundial COVID-19. El “par-
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que”, como geosimbolo. que congrega y atrae poblaciéon. En Aveni-
da Escaz, este se delimita con formas geométricas perfectas el drea
restringida dénde se puede disfrutar la comida en la miniciudad
(figura 3). Esto es un ejemplo de un fuerte control sobre el entorno.

Figura 4. Extracto de publicidad en redes sociales sobre la posibilidad
de disfrutar de un “parque” controlado en la miniciudad Avenida
Escazi. Febrero de 2021

Beenida Dcaru
W &

GO rrdn dice “Laedea. da versna en Avenica T

Qv

21 likes

avenidaescazu Ir a avenida, tomar un café,
disfrutar el dia. Si, asi es come nos
imaginamos que tienen que ser los dias de
verano.

See Translation

Fuente: Avenida Escazu (2021a); Avenida Escazu (2021b).

Esta publicidad hace parte de una campana mas amplia que, a
partir del 1 de enero de 2021, Avenida Escazti enfocé haciendo én-
fasis al eslogan “Verano Extra”. La publicidad de la figura 4 enfa-
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tiza el geosintagma de “lo natural” en un medio antrépico dénde
impera el concreto y el metal, pero procura mantener esa hipersig-
nificancia del &mbito semioespacial a través de diversos elementos
del estructuradores de las dindmicas sociales y econémicas de las
miniciudades.

En la figura 4 el mensaje publicitario siempre incluye el verdor
al lado de los consumidores. Casi rozando sus brazos, ya que la
naturaleza “omnipresente” es parte de la oferta de la miniciudad,
al igual que ha sido en la historia de los excepcionalismos del pais.
Aunque sea en intervenciones de dimensiones pequefas y espora-
dicos detalles de disefio, los geosimbolos que aluden al factor na-
tural pretenden “negociar” y convencer al usuario y urbanita de
que pueden acercarse a la sensacién de tranquilidad, seguridad y
serenidad que se afiora y se asocia a un pasado urbano tradicional,
tal y como aboga fuertemente el NU. “Perderse” en la naturaleza
“organizada” de la miniciudad, se considera un “oasis” en el la-
berinto metropolitano, y asi la publicidad vende un privilegio casi
como un “derecho”. Es un juego de sensaciones y emociones que,
si bien parece insignificante o sin valor, el hecho de poder disfrutar
de una macetera, un arbol o una fuente, significa que este geosim-
bolo se mercantiliza con la idea de que en la miniciudad si se puede
consumir hasta lo intangible: una emocién o experiencia (Pine y
Gilmore 1999).

La contribucién de esta discusién nos lleva a analizarlo desde la
perspectiva de que esta dindmica acontece como idea antagénica
a la realidad metropolitana de administracién ptublica, dénde “lo
natural” muchas veces acaba asocidndose a areas problematicas
como vertederos de basura, parques oscuros y sucios, drboles que
perjudican el alambrado ptblico o zonas sin corta de césped. La
diferencia entre consumir lo natural dentro o fuera de la miniciu-
dad pareciera ser la variedad, la limpieza, el cuidado, la seguridad,
la moda y las emociones, todo haciendo parte de un entorno se-
mioespacial que catapulta la venta de experiencias (Pine y Gilmore
1999). Esta discusién no quiere decir que no haya naturaleza en el
ambito metropolitano; sin embargo, la publicidad y el disefio NU
intenta convencernos de la oposicién entre ambos paisajes y expe-
riencias urbanas.

El tema de “lo natural” también se puede analizar como una
forma de paliar los efectos de “lo nuevo”, “diferente” y “arriesga-
do” lo cual puede causar incomodidad. Por ejemplo, la imagen de
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mercadeo de la figura 5, va a jugar con el geosintagma del “excep-
cionalismo verde” y del poder administrativo. Como se observa,
el render es reverdecido con arboles que rodean el disefio de “La
Nueva Capital”. Esta es una nueva propuesta de Avenida Escazu
para publicitar un nuevo edificio enfocado a los servicios médicos.
En su publicidad, vemos cémo el histérico excepcionalismo verde
tiene que estar incluido en la audaz y poderosa iniciativa del sector
privado de “crear una capital”. Es el poder de la neoliberalizacién
de las gestiones urbanas. Si analizamos la imagen vemos que, en la
seccién inferior izquierda, el logo de Avenida Escazt se replica, pero
sustituyendo “Escazt” por “Médica”. El juego léxico y los detalles
de las palabras en maytsculas, enfatizan la relevancia, el dominio y
la autoridad que el desarrollador privado quiere emitir en el men-
saje. La redaccion utilizando el “tuteo” también es un registro de
mayor confianza para “acercarse” al receptor del mensaje y hacerlo
sentirse comodo y bienvenido en un proyecto que le resolvera sus
necesidades de salud, en un entorno controlado, agradable y siem-
pre unido a lo natural. Asi mismo implica, que paraddjicamente,
el crecimiento urbano y “lo nuevo” no estan desligados de nuestro
ambiente natural histérico, aunque ya muy fragil y degradado. Es
una forma de “aliviar” al urbanita y mantenerlo en contacto con lo
verde. Es como si el desarrollador privado, siguiendo los patrones
de un NU, tuviera la influencia y capacidad para destruir y crear lo
natural a su gusto para el disfrute y tranquilidad de los urbanitas.

Figura 5. Publicidad de Avenida Médica siempre incluyendo el factor
natural

tu consultorio medico esta
en La Nueva Capital de la Salud!

W MEDICA

Fuente: Avenida Escazu (2021a).
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Analicemos cémo “lo natural” dialoga con el disefio arquitec-
tural. Tomando en cuenta que la arquitectura de Avenida Escazt
es atemporal, con lineas rectas y con una paleta de colores neu-
trales. Aqui, el concepto de la naturaleza siempre va a contrastar
y suavizar lo dspero o drido que podria resultar un edificio tipo
“cajon” (figura 6). Esta arquitectura también emite un mensaje
y, en este caso, su limpieza y sencillez también apelan al control.
Paralelamente, emite un mensaje directamente relacionado con el
desarrollo, lo contemporaneo, el éxito econémico y lo cosmopolita
(Acosta 2020b). Por ejemplo, los dngulos rectos y su avenida prin-
ciapal con un disefio rectilineo, “geométrico euclidiano”, se conecta
con la idea de “razoén, eficiencia, progreso y estética”, para usar las
descripciones de Krier (2009) sobre los patrones urbanos.

Figura 6. Avenida principal de Avenida Escazti

Fuente: fotografia proporcionada por la autora (2020).

La imagen, la arquitectura en si misma es hipersignificante y
esta se refleja en las fotografias de la publicidad. En esta red de
simbolos que interactian con la arquitectura, el peatén también es
un componente que no puede faltar. Es una figura, un actor que va
a concatenar el tema de “lo natural”, las practicas neoliberales y el
NU. Por ejemplo, el mercadeo utiliza imagenes que va a negociar
con los imaginarios urbanos en diversos momentos histérico y va
a tratar de devolverle al peatén su figura simbélica (Ghorra-Gobin,
2010, 2011; Capron, Monnet y Pérez, 2018; Monnet, 2012, 2016);
volver a ser incluido en la escena de una planificacion consciente.
Aqui es donde el NU, apela a la ciudad tradicional y exige que “las
comunidades deben estar disefiadas tanto para el transito del pea-
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ton y el transporte publico” (CNU, 2001). Si la planificaciéon mo-
derna del siglo XX elimin al peat6én de sus ideas de zonificacién de
usos, ahora el NU, como planificacién y disefio por parte del sector
privado, propone volver a la libertad de desplazarse de forma se-
gura, natural y respetuosa. En este contexto, las imagenes publici-
tarias enfatizan esta “reinvindicacién”. Esto lo podemos visualizar
puntualmente en la figura 7. Es un “volver” a un imaginario de un
pasado consciente e inclusivo, dénde no faltaba la omnipresente
naturaleza de las pequefias e incipientes ciudades idilicas.

Figura 7. Publicidad de Avenida Escazi invitando a traer scooter,
bicicleta, patineta o patines

Hvanida I
v scand Arwerats ESCao
1 o - il 1
- il T [

Sakd ol sol, el colo es and y los dias son Bndisimos. Por eso. jesie verano

Lok (0ich b v L e, o LS o K CEAETLAR O B
e Ayenida vamos & vivie ol verano mas exira de fodos? Jg

AR e AT WS I £ ST 0 b e et [ ae B
P oy Cirusd o VTN M £00TR S04 L AVEna%

Fuente: Avenida Escazt (2021a).

Es como si el peatén requiriera estar rodeado del factor para poder
disfrutar la ciudad tal y como se hacia en siglos anteriores. Lo verde
estd ligado a lo saludable (fisica y mentalmente) y es justamente la
base de los principios del NU.

CONCLUSIONES

Esta discusion demostré que el sector privado participa de la mu-
tacion de espacios, précticas e intercambios en diversas formas ur-
banas e intenta recrear lo intangible: el sentimiento de seguridad,
de comunidad, de abrigo, de tranquilidad y de comodidad de las
formas urbanas tradicionales. Altera, perpetta o deja atrds imagi-
narios urbanos deseados o indeseados.
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La hipétesis traté sobre la teorfa arquitectural y urbanistica del
NU que usa el excepcionalismo verde en su disefio y publicidad
para vender supuestas “nuevos” productos y modalidades de
apropiar, regular y ordenar el territorio metropolitano. Constata-
mos a través del discurso publicitario, cémo el mito del excepcio-
nalismo verde ha estado operando bajo una visién mercantil dénde
el mercado opera las dindmicas de expansién de la ciudad y las
“novedosas” tendencias de consumo. Puede que no sean novedo-
sas del todo y que més bien repliquen patrones de formas urbanas
anteriores. Lo cierto del caso es que la hibidacién o mezcla de usos
y funciones si parece ser lo que los promotores quieren justificar
como “nuevo” y lo justifican con “lo natural”.

La tematica que esta investigacién incluy6 la neoliberalizacién,
lo natural, el excepcionalismo verde y el UN. Aludi6é a un antes y
un después o un afuera y un adentro del laberinto metropolitano.
Es un contraste de lo que heredamos y queremos pasar adelante
o queremos tamizar y dejar de lado. De esta forma, reflexionamos
que la miniciudad es justamente el modelo de espacio urbano de
aquellas caracteristicas urbanas que adrede no se quisieron repli-
car. Paralelamente es una forma de brindar lo que el urbanita “ne-
cesita” o anhela como ciudad: control, orden, limpieza, eficiencia,
seguridad, etc. Esta es en realidad y “la novedad” que nos venden
como “solucién”.

Con la convergencia de diversos temas en discusién, podemos
extraer que, en la miniciudad, cada actor trata de realizar sus de-
seos, idea utilizada por los promotores para crear modas y supues-
tas necesidades que deben ser consumidas. La t4ctica “novedosa”
es darle al urbanita la sensacién de que puede volver a tener el con-
trol de su vida y alrededores, para cumplir sus aspiraciones, y al
mismo tiempo, sentirse abrigado por la nostalgia de un histérico
excepcionalismo verde.

A través de la publicidad y el disefio, vimos el poder del merca-
do inmobiliario para crear espacios y productos que supuestamen-
te se diferencian de las realidades metropolitanas actuales y ven-
derlos como mercancias novedosas en el laberinto de la metrépolis.
En este contexto nos cuestionamos hasta qué punto son verdaderas
“novedades” o son una repeticiéon de las mismas tacticas que se
han venido utilizando comtnmente. La respuesta a esta pregunta
puede variar mucho dependiendo de la opinién y necesidades de
cada urbanita. No es una conclusiéon que se pueda encasillar en una
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respuesta dualista.

Al igual que los malls, desde la segunda mitad del siglo XX, las
miniciudades son formas urbanas que no solo importan una nue-
va y estéril morfologia, sino que contribuyen a la transformacién
de nuevas dindmicas urbanas que requieren de nuevos abordajes
investigativos. Por ejemplo, se comprueba la utilizaciéon del excep-
cionalismo verde como herramienta para aplicar los principios del
NU con el objetivo de retomar diversas ideas tradicionales que pre-
tenden brindar bienestar a los consumidores. Sin embargo, por otro
lado, esta teorfa arquitectural consiste en propuestas que no pueden
orientar por si mismas los retos politicos, sociales y econémicos de
todas las necesidades y retos urbanos. La ambigiiedad asociada a la
definicién, empleo, interpretacion y aplicacion del NU y del mismo
excepcionalismo verde puede ser un intento del mercado para con-
vencernos de introducir nuevas dindmicas de consumo y de aplicar
un supuesto desarrollo urbano durable, como una respuesta a un
patrén urbano indeseado.

Sin embargo, toda esta discusion no significa que las miniciuda-
des sigan por completo los principios de esta corriente de disefio.
Estamos muy lejos de poder llegar a tal conclusién, pero si hemos
verificado diversos mecanismos de disefio y publicidad que apelan
al excepcionalismo verde para brindar la sensacién de novedad, di-
ferencia, salud, tradicién, y demds sentimientos e imaginarios que
se han degradado con la herencia del urbanismo moderno neolibe-
ralizado de la segunda mitad del siglo XX.

La contribucién ha sido reflexionar sobre cémo los planificado-
res de las miniciudades transforman el espacio y las dinamicas ur-
banas a través de la publicidad y el disefio. Quieren crear espacios
“seguros” para caminar, distraerse e interactuar dentro de una me-
trépolis que ha crecido sin medida y ha relegado el factor ambien-
tal a un segundo plano.

Debido a la novedad del fendmeno de las miniciudades, atn es
muy pronto para cerrar conclusiones definitivas y globales sobre
sus efectos y articulaciones. Esta investigaciéon propone darle con-
tinuidad a un extenso debate interdisciplinario, en el cual conver-
ge una diversidad de tematicas y posibles aristas para abordar los
imaginarios urbanos en las miniciudades.
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