
O. INTRODUCCIÓN

En los úlümos üempos, gracias a los
avances en las tecnologías informáücas y de
telecomunicaciones aplicadas a los procesos
de producción y distribución de las empresas
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ABSTRACT

In tbe last tuentJl years,
witb tbe use of new tecnologies
on telecommunications,
tbere bas been an increase
in tbe actiaiti.es of tbe spanisb
communication sen)ices uorlduide,
as in press as teleuision and radio.
Tb e informatiae actiuities
are mainly directed to Latin America
and in a stnaller scale to tbe rest of Eurcpe.
Tbe economic, cultural and political p-fit
tbat comesfrcm tbe groutb
of tbe communicatiue actiaities
bas started tbis process,
tbat bas gained a grcat impulse

rüit b t b e democratization
of tbe Spanisb political system
and tbe economical cooperation

from its cornmunicatiue corporations
witb otber communication cornpanies

from Latin America and Europe.

periodísücas, el sistema informaüvo español
ha logrado intemacionalizar co¡ cierto éxito
sus actividades dentro del proceso de globali-
zaciÓn y mundialización que vive el mundo
en la década de los noventa. Los nuevos me-
dios informativos (prensa, radio y televisión),
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RESUMEN

En los últitnos ueinte años,
gracias al empleo de las nueuas tecnologías
en el ámbito de las telecomunicaciones,
se ban rnultiplicado las actiuidades
de las empresas informatiuas españolas
en el extranjero,
tanto en prensa conTo teleuisión y radio.
La int e tnacion ali z ación
de las actiuidades informatiuas
se dirige prin c ip al rnen te
bacia Anérica Latina
y, en lnenor medida, bacia Europa.
Ia rentabilidad económica,
cultural y política que proporciona
la intemacionalización de los seraicios
de comunicación
ba originado este ptoceso,
que ba adquirido un gran irnpuko
con la democratización
del sistema político de España
y la cooperación económica
de sus empresas informatiuas
con otras latinoamericanas y europects.
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han venido a sumarse a los tradicionales
medios internacionales. A continuación se
realiza una descripción, que no pretende ser
exhaustiva, del sistema internacional infor-
mativo español.

1. INTERNACIONATIZACIÓNDELSISTEMA
RADIOFÓNICO ESPAÑOL

Dejando aparte las emisoras republi-
canas que emitían desde Europa hacia la Es-
paña franquista y de ztg, la primera y única
emisora privada de radiodifusión exterior
por onda corta de su tiempo (años treinta),
el primer intento importante de intemacio-
nalizaciÓn de la radiodifusión española se
produjo con la puesta en marcha de Radio
Exterior de España, emisora internacional
que desde su creación emite desde España
para el extranjero. Además de Radio Erterior
de España, la internacionalizaciín del capital
de las empresas radiofónicas españolas se
presenta en la cadena de emisoras musicales
M4O (antigua Radio Minuto) en Francia,
donde realiza inversiones. Al igual que en el
ámbito televisivo, en España está comenzan-
do a generalizarse el uso de los satélites de
comunicación para el envío de señales digi-
tales radiofónicas. Las señales de Radio Na-
cional de España, en el ámbito público, y de
la Cadena Dial, especializada en música en
español, en el privado, pueden sintonizarse
en Europa y Afnca.

1.1. Ias enisoras internacionales de onda
corta: Radlo Extedor de España

Guiada por la rentabilidad cultural y
política (dar a conocer a España en el exte-
rior y difundir el idioma castellano), Radio
Exterior de kpaña inició sus emisiones para
el extranjero en onda corta el 15 de mayo
de 1942. Forma parte de un sector de la ra-
diofonía que, a pesar de contar con un pú-
blico fiel y cuanütativamente importante, es
ignorado por el gran público: el mundo de
las emisoras intemacionales de onda corta.
Algunas de estas emisoras han logrado salir
del espacio de los iniciados: unas, como el
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servicio mundial de la ascL, por su calidad
informativa; otras, como Radio Moscú o La
Voz de América, por su actividad propagan-
dística al servicio de objetivos políücos. Fé-
lix Gallardo, quien fue jefe de Comunicación
e Imagen de Radio Exteríor de España, ha
afirmado acertadamente oue son

"muchos los ciudadanos del mundo
que en circunstancias diversas, nor-
malmente difíciles para sus respecti-
vos países, hacen de las emisoras in-
temacionales su único o al menos su
más creíble medio de comunicación.
Este mismo planteamiento, aunque
con perfiles distintos, es válido para
las personas que se encuentran fuera
de su país, y las emisoras internacio-
nales son el verdadero cordón umbi-
lical que les une a su tierra en el pla-
no informativo, cultural y afectivo"
(Gallardo, 7997 1.2).

Gallardo se refiere, respectivamente, a
los opositores de los regímenes totalitarios y
a los emigrantes. En primer lugar, las radios
intemacionales se convierten en una fuente
veraz de aquellos acontecimientos que no
pueden difundir los medios de comunica-
ción nacionales de países totalitarios: los
oyentes desean conocer otras versiones de
los acontecimientos mundiales. En segundo
lugar, mantienen al emigrante informado so-
bre los sucesos que ocufren en su país de
origen.

Radio Exterior de España transmite
programas sobre las actividades de las insti-
fuciones españolas en el exterior, tanto gu-
bemamentales (embajadas y centros cultura-
les), económicas (actividades de empresas
españolas) como civiles (asociaciones de

I la más conocida de estas emisoras intemaciona-
les es, sin duda, el servicio radiofónico mundial

de la BBC (dependiente del Foreign Office, el
Ministerio de Asuntos Exteriores británico), ra-
dioeiúsora que difundía a comienzos de 1997

un prograrna generalista en inglés y emisiones

en 42 lenguas extranieras diferentes.
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emigrantes). Al igual que otros medios infor-
mativos internacionales españoles, Radio Ex-
terior de España dedica algunas emisiones al
colectivo de emigrantes españoles en el ex-
tranjero (a sus intereses legales y sociales y
sus actividades culturales).

Para todos sus oyentes, Ias radioemi-
soras internacionales cumplen una impor-
tante y especial relación afectiva que no son
capaces de ofrecer otros medios de comuni-
cación. La cercania de emisor con el radioo-
yente, importante en las emisiones en el in-
terior de un país, es mayor en las radios in-
temacionales. Félix Gallardo ha señalado en
el artículo Las emisoras internacionales y sus
oyentes. Una relación espacial de amor ra-
diofonico {7991 l2-4), las características de
la espácial relación entre los emisores y las
audiencias de las radioemisoras internacio-
nales, Esta relación responde a los pares /e-
janía- exclusiuidad, identificación emisora-
nación, amistad-familiaridad, imaginación-

fant asía, oyente propiedad, recuerdo-pelrnA-
nencia y fntstración-rencor.

La programación de Radio Exterior de
España es principalmente informativa, aun-
que también tiene programas de entreteni-
miento. Desde los centros emisores estable-
cidos en Madrid se envía la señal radiofóni-
ca, por mediación de satélites geoestacio-
narios, a los centros retransmisores de Ca-
riari de Pococí2 (Costa Rica) y Xian y Pekín

2 El centro emisor de Cariari, el primero de onda
corta de RadioTelevisión Española fuera de Es-
paña, fue inaugurado el 6 de octubre de 1992
por el Director General de RTVE, Jordi García
Candau. España utiliza el transmisor doce ho-
ras diarias, mientras que la estatal Radio Nacio-
nal de Costa Rica utiliza el resto. Cuenta con
emisores para una potencia total de 300 kilova-
tios de potencia, permitiendo ofrecer una bue-
na calidad de recepción del sonido desde el
sur de Estados Unidos hasta Brasil, en especial
Centroamérica y el  Car ibe.  (Anuarto RTVE
1992: 769) Estas instalaciones permitieron la
creación de dos programas diarios específicos
para la audiencia americana: Comunidad lbe-
roamericana y La hora de Américá (Anuario

RTW1992:167).

(China), instalados con el objetivo de que
los oyentes obtengan una meior calidad (ni-

tidez) de recepción de la señal. Radio bte-
rior de España ha establecido 12 zonas de
recepción: América del Norte, América cen-
tral, América del Sur, Magreb, África Ecuato-
rJral, i+frica, Oriente Medio, Australia, Filipi-
nas, Japón, Europa Central y Europa del
Norte.

Siguiendo el ejemplo de otras radioe-
misoras internacionales, Radio Exterior de
España decidió crear su Seruicio Mundial,
nacido el 30 de iunio de 1991. Baio esta es-
tr tegia, las ocho emisiones en español con
que contó hasta ese momento la emisora se
refundieron en un sólo programa de 24 ho-
ras (uno en cada idioma). Las emisiones de
Radio Exterior de España se clasifican por
idiomas y contenidos. El enlace entre ambos
criterios da lugar a Ia creación de las dife-
rentes emisiones, aunque el más determi-
nante es el idioma. En consecuencia, pue-
den desarrollarse dos emisiones distintas pa-
ra una misma zona. Por ejemplo, hacia los
países árabes se dirige una emisión en árabe
y otra en español.

Además de sus emisiones en caste-
llano, Radio Exterior de España también
emite programas, principalmente microin-
formativos, en las demás lenguas del terri-
torio español: catálán, gallego y vasco. De
esta manera, se sat isfacen hasta c ier to
punto las necesidades informat ivas de
aquellos emigrantes que, conocedores de
las lenguas de las Comunidades Autóno-
mas de las que son originarios, sintonizan
habitualmente la radioemisora, Radio Exte-
rior de España también difunde programas
en inglés, francés, árabe, ruso, alemán y
sefardí. Tratando de atraer el interés de
gente de todo el mundo, las emisoras in-
ternacionales realizan emisiones en varios
idiomas.

Otras dos actividades de Radio Exte-
rior de España, como de las demás radioe-
misoras internacionales, son el apoyo del di-
xisrno, es decir, la exploración de las ondas
electromagnéticas en busca de mensajes,
sean palabras, imágenes, música o señales
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telegráficas3, y la distribución internacional
gratuita de programas. Producidos por su
Seruicio de Transcripciones, Radio Nacional
de kpaña graba programas en lengua espa-
ñola para que sean difundidos por emisoras
de todo el mundo que los hayan solicitado.
En 7997 recibieron estos programas 550 emi-
soras. 450 de América Latina.

2. INTERNACIONATIZACIÓNDELSISTEMA
TETEVISTVO ESPAÑOL

Al amparo de las innovaciones tecno-
lógicas en el campo de los satélites de co-
municaciones, las televisiones españolas,
tanto la pública como las privadas, han ini-
ciado actividades en el ámbito de las trans-
misiones internacionales de programación
televisiva. El primer canal transnacional es-
pañol fue TW Intemacional, cuyas primeras
emisiones datan de 1989 y perfenece a Ra-
dioTeleuisión Española, el sistema de radio-
difusión público del país. Gracias al lanza-
miento en mayo de 1996 de su canal inter-
nacional, Antena 3 se convirtió en la prime-
ra empresa de televisión privada española
en lanzar un canal transnacional. Por otra
parte, Tele 5, la otra gran empresa privada
que transmite televisión a régimen abierto,
también proyecta su expansión internacio.
nal. Algunas televisiones regionales españo-
las se han incorporado a las emisiones trans-
nacionales de televisión. Teleuisión de Gali-
cia (WG) y las cadenas W-J, cafalana, y
ETB, vasca, pusieron en marcha a finales de
1996 eI canal de televisión via satéIlte Ga-
leusca (palabra formada por las abreviaturas

3 Esas señales proceden de una distancia desco-
nocida, también llamada DX. Los aficionados di-
dstas proporcionan información a la emisora de
radio internacional sobre la calidad de la señal
recibida, ya que, una vez que el dixista capta
por primera vez una emisora, necesita verificar
el contacto y establece, por lo tanto, relación
con la emisora. Los dixistas son imponantes a la
hora de proporcionar datos sobre la calidad de
la escucha, el área de cobertura y las interferen-
cias de las señales de la radio intemacional.
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de Galicia, Euskadi y Cataluña), cuyas emi-
siones se dirigen a Europa y América. Jordi
Vilajoana, director general de la Corporación
Catalana de Radio y Teleaisión (CCTRV),

cree que existen empresas de cable de pai-
ses laünoamericanos a las que les pueda in-
teresar la programación de este canal. La au-
diencia de este canal está asegurada en
aquellos países que cuentan con una nume-
rosa colonia vasca, catalana y gallega. A su
vez, Teleukión de Galicia (TVG) comenzó el
1 de abril de 1997 sus emisiones vía satélite
para América a traves de un canal de pro-
gramación en gallego. La colonia gallega es
muy importante en los países del Cono Sur.
Por esta causa. el éxito de audiencia de este
canal, dentro del marco de los canales inter-
nacionales, es casi seguro.

2.1. InternaclonallzaclÓn de la televtsión
públlca: IVE Internaclonal
(Televlstón Española Internaclonal)

Las actividades de las cadenas públi-
cas transnacionales europeas uía satélite,
pertenecientes al denominado Grupo de
Brujas, constituyen otro fenómeno de la co-
municación informativa mundial. En 1994,
este grupo de cadenas comprendía BBC TV
'!ülorld (Reino Unido), Raisat (Italia), Deuts-
che Welle TV (Alemania), RfiE Intematio-
nal (España), TRT International (Turquía),

Euronews, RTP International (Portugal), 3
SAT (Alemania, Austria y Suiza) y TV 5
(Francia). Las teleuisiones públicas intema-
cionales.han nacido más tarde que Ias ra-
dioemisoras públicas intemacionales y su
recepción posee características diferentes. En
general, son televisiones de régimen abierto
que transmiten vía satélite a regiones conti-
nentales específicas y cuya señal puede cap-
tarse mediante una pequeña antena. Las te-
levisiones internacionales de tipo generalis-
ta, en las que los contenidos de la progra-
mación están diversificados, pasan a formar
parte, en muchas ocasiones, de los servi-
cios de televisión por cable ofrecidos por
empresas locales. Generalmente, las empre-
sas de radiodifusión públicas (sobre todo,
de los países europeos) se han ocupado de
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la creación de este tipo de canales, aunque
el desarrollo y abaratamiento de Ia tecnolo-
gia de satélites ha permitido la entrada de
organizaciones desligadas de la tutela de los
estados. Dos ejemplos de la diversificación
de la tipología de las televisiones intemacio-
nales es el canal Med Tv4, la televisión inter-
nacional que el Panido de los Trabajadores
del Kurdistán (PKK) tiene en fi.lncionamien-
to desde m Ízo de 1.995 y cuyas emisiones
pueden verse en Europa y todo Próximo
Oriente, y el canal televisivo de la Voz de
A¡nfuca5.

Con una audiencia potencial superior a
los 2 500 millones de personas, TW Intema-
cional posee dos emisiones: TW América y
TW Eurcpa. La diferencia en la programación
de las dos emisiones es muy pequeña, gene-
ralmente circunscrita a los distintos intereses
de la audiencia potencial de las dos grandes
zonas geográficas. Estas emisiones son de ré-
gimen abierto y pueden ser captadas en la

El Partido de los Trabajadores del Kurdistán es
el primer gurpo insurgente que crea un canal
de este tipo. Estos grupos, hasta el momento, se
limitaban en el ámbito de la difusión por aire, a
la emisión radiofónica (las emisoras intemacio-
nales contragubernamentales necesitan urul ma-
yor atención por parte de los investigadores de
la historia de la comunicación radiofónica). Re-
cordemos que el PKK aspira a crear un estado
fede¡al en una Turquía donde se reconozcan los
derechos culturales y políticos de los kurdos.
Med TV opera de la siguiente manera: la pro-

ducción se rcaliza en Suecia. Alemania. Holanda
y Rusia y, principalmente, en Bruselas, donde
se encuentran los estudios centrales. Desde
aquí, la señal se e¡via a Londres, donde una
compañía de comunicaciones la rebota hacia el
satélite Intelsat, de donde la señal se retransmi-
te. Turquía consiguió que Francia, Portugal y

Polonia suspendieran las concesiones concedi-
das para que el canal pudiera emitirse desde las
f¡ecuencias que üenen reservadas en el satélite.
A pesar de todo, quienes respaldan la iniciativa
han conseguido que una de las empresas nor-
teamericanas de Intelsat les alquile el derecho a
emiti¡ desde este satélite. (El Norte de Castilla,
24.12.7996,20).

La Yoz de Amé¡ica comenzó a emitir en 7996
un prograrna de televisión en lengua persa que

mayor parte de América y Europa por medio
de una pequeña antena p rab1lica, aunque
en altitudes superiores a los 1500 metros es
posible recoger la imagen de la emisión di-
rectámente con un grado alto de nitidez. En
otras partes del mundo, por ejemplo, Austra-
lia, las emisiones de TW Intemacional for-
man parte, exclusivamente, de los canales
que ofrecen las empresas de televisión por
cable, En abril de 1997, RadioTeleuisión Es-
pañola y el Gobiemo de Filipinas firmaron
un acuerdo que permitió la recepción de las
emisiones de TW Intemacional y de Radio
Exterior de España a todos los hogares filipi-
nos que disponían del servicio de televisión
por cable. En la mayoría de las ocasiones,
muchas empresas de televisión por cable re-
cogen señales de canales vía satélite de régi-
men abierto. De esta manera, amplian la
oferta de servicios sin tener que pagar por
retransmitir canales sobre los que no pesa
un canon.

Actualmente, la programación de TW
Intemacional incluye espacios pertenecientes
a otros dos canales: Euronews y Teleuisión
Educatiua lberoamericana (TEl). En las emi-
siones para América, los espacios de Eurcnaxs
se transmiten, principalmenfe, avanzada la no-
che o en horario de madrugada. Las emisiones
de la Teleuisión Educatiua lbercamericana son
transmitidas por medio de la frecuencia de
TW Intqnacionalpor motivos técnicos y eco-
nómicos (ya que la organización que gestiona

disgustó a las autoridades i¡aníes. La policía de
TeheÉn inició una campaña a finales del mes
de noviembre de 1996 para desmantelar las an-

tenas parabólicas, aptas para recibir los progra-

mas de las emisoras televisivas intemacionales.
En IÉn pueden verse una veintena de canales

extfzrnjeros, no necesariamente televisiones in-

ternacionales, procedentes de los países occi-

dentales (en inglés) o de otros países árabes
(bastantes i¡aníes tienen conocimiento del án-

be). Esta es una tarea diflrcil de conseguir, dada

la gran cantidad de antenas parabólicas existen-

tes en lrán (250 000) y los mecanismos que la

gente ejecuta para evifar que sean captadas ( se

montan y desmontan con facilidad o pueden di-

simularse o esconderse). (El Norte de Castllla,

24.12. 1996,2D.
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el canal educativo ahorra frecuencia a la ho-
ra de ver emitidos sus programas) y de mer-
cado de audiencia (el público meta de este
canal se encuentra en Latinoamérica, espa-
cio geográfico al que dirige sus emisiones
TW InternacionaD. La programación televi-

'siva de los países latinoamericanos en TW
Internacional Emisión América está presen-
te al servir su frecuencia como medio de
transmisión de las emisiones del canal de la
Teleuisión Educatiua I beroamericana, orga-
nización constituida por más de 150 institu-
ciones de 22 países latinoamericanos, la
Unesco y la Unión Europea. Este canal fue
aprobado en la II Cumbre lberoamericana,
realizada en Madrid en 1992, y emite progra-
mas educativos producidos por universida-
des y televisiones latinoamericanas. Otra de
las colaboraciones de TVE con cadenas de
televisiones de todos los países latinoameri-
canos ñ.re el programa Cadena de las Améri-
cas, coordinado por Teleuisa y emitido (en-
tre otras cadenas, por la emisión americana
de TW IntemacionaD desde el 21 de abril
hasta el L2 de octubre de 1992. Además, Ra-
dioTeleuisión Española también envia a l-ati-
noamérica, como canal de pago, la señal de
Hispauisión.

RadioTeleuisión EEañola también par-
ticipa, como miembro de la Unión Europea
de Radiodifusión (UER), en proyectos comu-
nes a todas las televisiones públicas asocia-
das. Por ejemplo, participa en Euronews, ca-
nal de televisión transeuropeo informativo
que comenzó a emitir el primero de enero
de 1992.

2.2. Internacionalización
de las televisiones privadas

Esta interna cionalización se realiza
con el propósito de alcanzar beneficios eco-
nómicos más allá del crecimiento nacional.
Las actividades en el exterior son posibles
gracias al establecimiento de alianzas con
empresas de televisión latinoamericanas. Es-
tas alianzas se realizan con propósitos con-
cretos (facilitar la entrada de las televisiones
privadas españolas en América Latina); por
lo tanto, no se busca ninguna integración.

DjordJe Cuuardlc

Las empresas de televisión americanas apo-
yan tecnológicamente la introducción de
las televisiones españolas en los sistemas
de televisión por cable regionales, por me-
dio de los cuales las televisiones privadas
españolas rentabilizan comercialmente su
internacionalización.

2.2.1. Antena 3 Teleústón Internacional

Una de las televisiones transnaciona-
les españolas privadas es Antena 3 Teleui-
sión Internacional. Nacida en mayo de
1996, su audiencia está representada por
cerca de diez millones de televidentes en
dos millones de hogares de 19 países lati-
noamericanos. Este canal supone un proyec-
to de comercialización de señales de televi-
sión producidas en España para su difusión
externa. A diferencia de TW Intemacional,
cuyas emisiones pueden recibirse en la ma-
yor parte del mundo con la ayuda de una
antena parabílica, las transmisiones de An-
tena J Intemacional se dirigen únicamente
al territorio latinoamericano. La diferencia en
la difusión de las dos televisiones transna-
cionales se debe a causas tecnológicas y
económicas. RadioTeleaisión Española tiene
un mayor acceso al uso de los satélites de
comunicación gubernamentales, mientras
que el alquiler de un canal de transmisión
en un satélite de comunicaciones representa
gran inversión para una empresa de televi-
sión privada. Las emisiones de Antena 3 In-
temacional se rigen por la lógica económi-
ca. Constituido en un canal de pago, sus
emisiones deben ser comercialmente renta-
bles. De ahí el interés por promover su co-
mercialización en las regiones hispanopar-
lantes de Latinoamérica y de Estados Uni-
dos, únicos lugares del mundo donde la re-
cepción pagada de Antena J Intemacional
puede alcanzar una importancia relativa6.

6 Antena 3 Internacional ha llegado a colocarse

en México en el segundo puesto en la audiencia

de los canales intemacionales que Multivisión
distribuye por cable en México, por delante del
canal de noticias CNN, el musical MTV, el de-
portivo ESPN y el cinematográfico Fox.
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La mayor parte de los contenidos de
Antena 3 Intemacional proceden de la pro-
gramación de Antma 3 en territorio español.
Sin embargo, la empresa que gestiona el ca-
nal inte¡nacional también emite algunos pro-
gramas propios, en los que se intenta poner
en prácüca una orientación temática orient¿-
da hacia los intereses laünoamericanos.

Al igual que TW Intemacional, Ante-
na 3 Internacional se convierte en medio
de acercamiento afectivo de los emigrados
españoles con su tierra de origen a través de
la emisión de programas producidos por las
televisiones autonómicas. En mayo de 1997,
Antena 3 Intentacional comenzó a emifir
una hora diaria de programación de la tele-
visión andaluza gracias a un acuerdo suscri-
to con Canal Sur.

Los socios de Antena 3, en la interna-
cionalización de sus actividades, son la em-
presa de comunicación mexicana Multiui-
sión, presidida por Ernesto Vargas, y Galary
Latin America, pimera plataforma de televi-
sión digital por satélite de la América de ha-
bla castellana, perteneciente al grupo de co-
municación estadounidense Hugues y presi-
dida por José Antonio Ríos. En el acuerdo
de colaboración entre Antena 3 y Mult¡a¡-
sión, la empresa española proporciona con-
tenidos y la mexicana el apoyo técnico (se
encarga de transmiür el canal intemacional
por satélite y de convertir las cintas de pro-
grrmas al formato americano NTSC). Antena
3 también posee un acuerdo de coproduc-
ción con Multiuisión con el objetivo de pro-
ducir en y p r^ América series de ficción y
programas lanzados previamente con éxito
por Antena J en España.

En el lanzamiento de este proyecto
ambién se recurre al discurso de la idenüdad
cultural entre España y América LaÍina para
legitimar los propósitos financieros. La alianza
económica de Antma J con Multiuisióny Ga-
la*y Latin America es respaldada culturalmen-
te como un caso de hermandad audiouisualT.

Cuando el vicepresidente de Antena J, Manuel
Campo Vidal, señala, con argumentos cultu-
rales, que el reto de las empresas que participan

Antena 3 entra en el marco de la inter-
nacionalización del capital al participar, junto
a otras empresas de comunicación, en la crea-
ción de Telemundo, canal que emite desde
Miami. Este proyecto, creado en 7994, ftie
producto de tn joint-aenture entre Antena J,
Telemundo, Reuterc y Artear. El modelo de
expansión intemacional del capital de Antma

3 ambién se basa en la creación de compa-
ñías filiales. Estas empresas venden programa-
ción y servicios de marketing de la empresa
pnvada española en el extranjero. Bajo este
modelo de comercialización intemacional la
empresa evifa la compra de estaciones de te-
levisión. Antena 3 Peni, por ejemplo, se creó
con el objeüvo de gestionar el funcionamien-
to de Canal 13 -Global Teleuisión Petú.

La presencia de Antena J en América
ha sido posible al establecer un proyecto de
alianza empresarial. El propósito es rentabili-
zar al máximo intereses económicos conside-
rados estratégicos por medio de la difusión
de un canal de televisión intemacional en los
territorios nacionales laünoamericanos. A di-
ferencia de Teleuisión Española Internacio-
nal, el proyecto intemacional de Antena 3 es
empresarial, no político ni culrural.

3, LA PRENSA INTERNACIONAL

Los más anüguos medios de comuni-
cación escritos que el sistema de comunica-
ción informativo español preparó para ser
distribuidos exclusivamente a nivel interna-
cional fueron los semanarios. Entre este üpo
de medios de información han sobresalido
El País Intemacional, Abc Intemacional y
Ia Región. En estos casos se realiza una co-
mercialización exterior de medios produci-
dos en España.

en las plataformas digitales de televisión es lle-

nar los canales con cultura hispana y creatividad

latkl¿ (El Pak, Barcelona, 75.3.1997: 35), e¡ rea-
lidad trata de buscar solución a la problemática

económica de encontrar programación banta y

fácil de conseguir y de emitir para abastecer la

alta capacidad de canales del sistema de televi-

sión digital por satélite.
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Por otra parte, se da internacionaliza-
ción de capital cuando las empresas infor-
mativas españolas invierten en diarios ex-
tranjeros ya constituidos previamente. Tam-
bién se produce internacionalización del
capital cuando las empresas informativas
españolas deciden invertir para producir
nuevos medios informativos en el extranje-
ro. Desde los lugares de producción, situa-
dos en el extranjero, se comercializa más
rápidamente el medio informativo. Ejem-
plos de internacionalizaciín de los produc-
tos periodísticos de las empresas editoras
españolas a fravés de la inversión directa
en el extranjero lo constituyen la revista
Hello, versión inglesa (de capital español)
de la revista rosa Hola, y las ediciones me-
xicana y europea del diario El País.

La prensa de difusión exclusivamente
intemacional constituye uno de los ejemplos
de la ramificación de actividades de las
grandes empresas informativas. El propósito
es maximizar los ingresos por unidad de no-
ticia producida. Después de comercializar
las noticias en el ámbito nacional, se proce-
de a su comercialización en el extraniero.
Fuera de España, se acude a la prensa espa-
ñola de distribución intemacional como refe-
rencia para conocer la actualidad española;
por ello, se pueden considerar periódicos de
referencia dotninante. porque ocupan un lu-
gar privilegiado en la imagen que de España
se concibe en el exterior.

3.1. Inverslón dlrecta del grupo PRISA

La inversión directa del sistema infor-
maüvo español en el extranjero, en el ámbito
de la prensa es poco importante y, además de
casos como el semanario Hello, se reduce, ca-
si exclusivamente, a las actividades emprendi-
das por el gnrpo PRISA. Este grupo rs¿liza in-
versión directa en el diario Tbe indqendent,
periódico londinense aparecido en 1986, en-
tre cuyos accionistas se encüentra la empresa
editora del diario, Newspaper Publisbing el
grupo británico Minory la empresa editora
del diario ialiano In Reppublica.

Las ediciones extranjeras de diarios
españoles también constituyen ejemplos de
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inversión directa. En estos casos, la inver-
sión directa que se realiza en suelo extranje-
ro tiene por obieüvo comercializar más efi-
cazmente el medio periodístico. La comer-
cialización desde España sufre considerables
retrasos; en consecuencia, se realizan inver-
siones directas en el extranjero paÍa iniciar
el proceso de producción y comercialización
desde las mismas zonas geográficas a las
que se tiene por objetivo llegar.

3.2. Los s€manados internacionales
de El Pafs y deAbc

Los semanarios El País Intentacional
y Abc Intentacional forman parte de los pe-
riódicos y revistas internacionales semanales
que se distribuyen por correo. El semanario
francés Le monde diplomatique también
constituye un ejemplo de periódico interna-
cional, mientras que la publicación alemana
Scala lo es en el ámbito de las revistas. Las
noticias de los semanarios se construyen
después de hacerse un seguimiento porme-
norizado de las noticias enproceso ocurridas
durante la semana, lo que implica mayor tra-
bajo por noticia preparada que el realizado
en los diarios: hay un mayor trabajo de sín-
tesis. En los semanarios todavía se presenta
el seguimiento diario de la noticia, objetivo
que se elimina en el caso de las publicacio-
nes mensuales.

La audiencia de los semanarios inter-
nacionales españoles siempre ha sido pe-
queña. Nunca han llegado al gran público,
aunque cuentan con una tirada relativamen-
te amplia (entre 10 000 y 20 000 ejemplares
por edición). I¿ existencia de estos medios
informativos, por lo menos en el caso espa-
ñol, peligra a causa de su sistema de distribu-
ción. Al enviarse por cofreo tradicional, la re-
cepción se realiza con retraso y el contenido
pierde actualidad. Carecen de velocidad de
difusión, la principal ventaja, frente a la com-
petividad, que precisan los medios de infor-
mación. Ante tal circunstancia, la empresa
editora del semanario Abc Internacional,
hensa EEañola, decidió suprimt esta publi-
cación. Según esta empresa editora, no tenía
nz6n de ser la existencia de la publicación
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internacional ante la puesta en funciona-
miento de la edición electrónica de Abc a
través de Inteftrct.

El País Intemacional es un periódico
español semanal de difusión internacional
surgido en mayo de 1983. Su ürada útil oscila
entre los 15 000 y los 16 000 ejemplares se-
manales. Los tres países que poseen el mayor
número de suscripciones son, por orden de
importancia, Estados Unidos, Francia yJapón.

El público meta de El País Intentacio-
nAl, como el de toda la prensa internacional
española, está integrado por estudiantes de
español, españoles en el exterior y todos
aquellos extranieros del mundo político, cul-
tural y empresarial interesados en los asuntos
de Europa, en general, y de España, en parti-
cular. Según el redactor en iefe de El País In-
temacional, los propósitos del periódico son:

"difundir la imagen de la España ac-
tual; mostrar el punto de vista español
sobre los problemas -políticos, cultura-
les, económicos, sociales- de Europa
en particular y del mundo en general;
contribuir a la consolidación intemacio-
nal de la imagen de El País como dia-
rio de calidad modemo; servir de vín-
culo con españoles en el extranjero y
con lectores que uülizan el español co-
mo lengua principal o quieren apren-
derla; reforzar los lazos con las nacio-
nes de la América hispana; y sustituir la
presencia ftsica de EL PÑS en aquellos
puntos alejados del planeta donde la
distribución puntual del diario es muy
dificil" (De la Calle,1994:2).

I¿ vinculación del semanaio EI País In-
temacional con el diano El País es total. En
un principio, la edición intemacional era una
sección más de la edición central (Madrid).
Desde 1997, edita la pubücación una sociedad
anónima, llamada Diario El País Intemacio-
nal, SA' que pertenece íntegramente a la em-
presa editora de El País, el grupo PRISA.

Con difusión minoritaria, los semana-
rios intemacionales no pueden dejar grandes
ganancias. En realidad, este tipo de proyectos

se desarrollaron hasta ahora con el obietivo
de otorgar mayor prestigio y carisma al dia-
rio principal de la empresa editora. Sin em-
bargo, la prensa internacional semanal ha
dejado de cumplir con la rapidez necesaria
una serie de funciones que las ediciones
diarias exteriores y la prensa electrónica
cumplen con mayor eficacia. Para las pren-
sas editoras, los semanarios internacionales
ya no üenen raz6n de existir. Por esta raz6n,
no sorprende la decisión de Prensa Españo-
la, edifora del semanario Abc Internacional,
de suspender esta publicación.

El semanario Abc Interrtacional naci6
en el año 1,979 y arrojó, hasta el momento
de su desaparición, ediciones aproximadas
de 10 000 ejemplares. Su objetivo, según ex-
presó el 3 de octubre de 1994, mediante co-
municación personal, Antonio Yáñez, iefe de
la sección Edición Aérea de la empresa Abc,
era contar a los españoles en el extranjero lo
que ocurría semanalmente en España. Salvo
la sección España Exterior, que poseía co-
rresponsales propios, toda la información
del semanario era un resumen de la edición
madrileña del periódico Abc.

Según datos proporcionados por Yá-
ñez, la edición internacional contaba con
dos redactores, quienes realizaban resúme-
nes diarios de la información del diario ma-
trié. All;rérica Latina se convirtió en el prin-
cipal mercado de distribución de Abc Inter-
nacional. Es necesario destacar que en este
como en el resto de los medios escritos in-
ternacionales la audiencia está compuesta
por personas de altos ingresos económicos y
de educación formal elevada9 (no sucede así
con la audiencia de los medios radiotelevisi-
vos internacionales).

8 Iá distribución del periódico Abc Intemacional
(en España no se difundía) se realizaba un año
antes de su desaparición principalmente lra.cia
E;xopa (37,40o/o) y América (59,2U/o). Hacia los
otros continentes llegaba un 9,3ú/o de los eiem-
plares distribuidos.

9 Respecto de la ocupación de los lectores, una
encuesta realizadt durante los tres primeros

meses de 1988 por el Centro de Investigaciones
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3.3. ras ediciones internacionales diarias
deEl Pafs

El desarrollo de las telecomunicacio-
nes vía satélite ha permitido crear El País,
Edición México, editada en la ciudad de Mé-
xico, y El País, Edición Europa, editada en
Roubaix (Francia). Con una tirada inicial de
25 000 ejemplares, el jueves 16 de junio de
1994 fue lanzada la primera edición mexica-
na de El País, sumándose a las ediciones es-
pañolas (Madrid, Barcelona, Galicia y Cana-
rias) y a la edición europea de Roubaix. Las
ediciones intemacionales del diario cuentan
con redacciones propias y usan las mismas
normas de trabaio y el mismo Libro de Estilo
que las ediciones españolas. La creación de
El País, Edición México se vio facilitada por
la participación previa de los grupos PRISA
y Santillana en el 490/o de las acciones del
diario mexicano La prensa, operación reali-
zada en 7993. El periódico mexicano aporta
la asistencia técnica (la imprenta, por ejem-
plo), mientras que los contenidos de la in-
formación son de plena responsabilidad de
El País.t. /. El área de distribución geográfl-
ca es México, América Central, el Caribe y el
sur de los Estados Unidos.

En relación con El País, Ediciín Méxi-
co, se adosa al cuerpo central, perteneciente
a la edición de Madrid, un pequeño suple-
mento de información para la edición local,
y se imprime la edición diaria correspon-
diente. Con estos cambios, que tienen por
objetivo atraer lectores en un mercado que
en sí es muy reducido (el de la prensa ex-
tranjera) se pretende nacionalizar parte del
contenido del diario.

El trabajo de edición e impresión de
las ediciones internacionales de los diarios
escritos se ve facilitado por los avances en

Socioeconómicas (CIS) de España permitió
descubrir que los profesionales (titulados supe-
riores) conformaban el 26 por ciento, los empre-
sarios e industriales el 1l por ciento, los trabaia-
dores por cuenta aiena el 15 por ciento, y los es-
n¡diantes y los que poseen negocios propios el
14 por ciento. Otro tipo de trabala{bres confor-
maban el 28 por ciento restante de los lectores.
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las tecnologías de la comunicación, específi-
camente gracias a la convergencia de Ia tec-
nología de telecornunicación por satélite y
de las tecnologías informáticas. Para que se
realice tal convergencia, ambas tecnologías
deben poseer el mismo lenguaje, en este ca-
so, el código digital. Las telecomunicaciones
permiten Ia rápida edición e impresión de Ia
prensa internacionall0. Gracias a esta con-
vergencia, los periódicos se desempeñan co-
mo empresas de telecomunicaciones cuando
los contenidos listos para la impresión se
distribuyen por medio de los satélites.

Con la creación de El País México se
sustituye la comercialización exterior de la
edición central madrileña o del semanario
internacional por una edición realizada en
América que cubre un área geográfica que
se extiende desde el sur de los Estados Uni-
dos, al norte, hasta los países centroamerica-
nos, al sur. De esta manera, la producción
del diario se realiza desde el mismo merca-
do geográfico de distribución. La estrategia
productiva principal en el extranjero gira en
torno a la impresión y a la planificación de
la distribución. Se trata de sustituir Ia distri-
bución desde Madrid por la distribución
desde México. Un día después de ponerse
en venta la edición mexicana de El País en
la capital azteca, el diario puede comprarse
en las capitales centroamericanas, mientras
que los semanarios internacionales tardan
en llegar al destinatario entre una y dos se-
manas por el sistema tradicional de correo
postal.

Al igual que la puesta en funciona-
miento en América Latina de otros medios
informativos españoles, la voluntad de pre-
sencia del grupo PRISA viene jusüficada, se-
gún el discurso empresarial, por la comuni-
dad idiomática y la identidad cultural, Las
inversiones se realizan al considerarse a Lati-
noamérica, en el plano económico, como un

Las telecomunicaciones también permiten la rá-

pida preparación de las ediciones regionales o

provinciales de grandes periódicos de alcance

nacional.
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mercado informativo de gran crecimiento
potencial. La existencia de una comunidad
cultural común es usada para realzar la legi-
t imidad de las inversiones realizadas. En
cualquier caso, la cordialidad del discurso
cultural no esconde los intereses económicos.
Los medios informaüvos españoles pretenden
situarse en el tradicional mercado de los me-
dios informativos escritos internacionales: el
mundo diplomático, las instituciones educati-
vas (bibliotecas), y el ámbito de la política,
los negocios y la cultura.

La existencia de las ediciones intema-
cionales diarias viene determinada por la
rentabilidad económica. Como explicó Jesús
Ceberio aI comenzar a editarse El País (Edi-

ción México), la presencia del periódico vie-
ne determinada por el mercado que pueda
conseguir  (El  País,  Edic ión Barcelona,
16.6.1.994: 37). Ofrecer la visión de El País
sobre los acontecimientos de España y las
actividades institucionales de los españoles
en México constituye uno de los factores
que determinan su mercado potencial de
compradores y suscriptores y, consecuente-
mente, sus posibilidades de permanencia en
el mercado de la prensa internacional.

Aunque aumenta cuantitativamente el
número de medios de comunicación escritos
extranjeros en los países latinoamericanos,
tienen escasa difusión. La mayor influencia
de los medios intemacionales en medios na-
cionales se da en el ámbito de la construc-
ción del temario.

3,4. Pedódlcos españoles por Internet

Los periódicos electrónicos constitu-
yen otro de los productos informativos espa-
ñoles que pueden ser recibidos en el extran-
jero. Según se estableció en la Conferencia
97 de Periódicos Interactiuos, realízada en
Houston (Texas) entre el 12 y el 15 de fe-
brero de 1997, los periódicos diarios electró-
nicos embarcados en Internet en todo el
mundo en aquel entonces alcanzaba el nú-
mero de 1530. Se estableció que el 89o/o de
los diarios electrónicos eran de acceso gra-
tuito, mientras que el uso de los archivos de
las empresas informativas era por lo general

un servicio de pago. En España, los diarios
electrónicos son de acceso gratuito. Como
en la mayor parte de la prensa electrónica
mundial, los periódicos españoles se finan-
cian mediante publicidad y sirven como me-
dio de promoción de las ediciones en el tra-
dicional formato de papel, Sólo reciente-
mente (1996-1997), los periódicos electróni-
cos están convir t iéndose en unidades
autónomas de negocio.

El periodismo electrónico es una prác-
tica informativa balbucienfe y ca6tica. Es ne-
cesario encontrar un lenguaje informativo
que se adapte a la estrategia de lectura más
cómoda para Interne¿ los periódicos elec-
trónicos no deben ser simple transcripción
de las ediciones de papel. Mientras el perio-
dismo electrónico intenta definir sus forma-
tos y sus funciones y se hace necesario pre-
cisar con mayor rigor las funciones del pe-
riodista electrónico, los diarios españoles
presentes en Internet aumentan constante-
mentell. El periódico electrónico español
que recibe más aisitas es El País Digital. Na-
ció en mayo de 1.996 y es accesible por me-
dio de la dirección bttp://utww.elpais.es. En
octubre de 1996 tenía 18 000 lectores de 70
países. El 20o/o de las personas que accedie-
ron al WEB procedían del extranjero.

Desde la perspectiva de la distribu-
ción internacional de los medios de comuni-
cación, los periódicos electrónicos españoles
pueden ser conceptualizados como medios
informativos internacionales. Producidos en
España,.son recibidos en el extranjero (Amé-

rica Latina, principalmente).

11 En ma¡zo de 1997 se contabilizaban 60 diarios

españoles en Mundo lailno, el buscador de dF

recciones de la prensa en lengua española de

Internet.
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3.5. Comerclallzaclón o ex¡rortaclón
de la prensa Edlclones Naclonales
de la prensa española en el extranfero

Por úlümo, nos detenemos en la dis-
tribución de medios periodísticos escritos
producidos en España para el mercado in-
temo pero que también encuentran mercado
en el extranjero. Este último tipo de distribu-
ción cuenta con una gran tradición y se rea-
liza por motivos muy específicos. Por ejem-
plo, en aquellos países donde es importante
el turismo o la emigración, es muy fácil en-
contrar prensa procedente de los países de
los que provienen los turistas o los emigran-
tes. En otros casos, la distribución interna-
cional se debe a que la orientación femática
o la gran calidad del contenido del medio
permiten predecir una favorable acogida en
el extranjero. Un ejemplo se presenta con
Ajoblanco. Según señala el director de esta
revista contraculturai, Pepe Ribas, en 1994
se vendieron en España 30 000 ejemplares,
mientras que 25 000 fueron distribuidos en
Latinoamérica (El País, Edición Barcelona,
1,5.4.1994: 40). La revista rosa Hola, por otra
parte, puede ser adquirida en los quioscos
de América Latina junto a otros semanarios
de distribución internacional como Vanida-
desy Cosmopolitan.

4. CONCTUSIÓN

El proceso de internacionalización del
sistema informativo español, que implicó
mayoritariamente a los medios públicos gu-
bernamentales hasta la llegada de la demo-
cracia en 1975, ha recibido un gran impulso
en los últimos años con los proyectos crea-
dos por las empresas privadas de comunica-
ción. Iniciado en el marco de las emisiones
radiofónicas, con el transcurso del tiempo
este proceso se extendií aI ámbito de la
prensa escrita y, en los últimos años, al ám-
bito de la televisión vía satélite. La difusión
de las emisiones radiofónicas y televisivas,
así como la creación de ediciones regiona-
les en distintos puntos del globo, ha recibi-
do un gran impulso de las tecnologías en
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telecomunicaciones creadas en las últimas
dos décadas. La intemacionalización se reali-
za en el marco de la regionalización de los
mercados informatiuos mundiales. Al mismo
tiempo que las empresas informativas espa-
ñolas distribuyen sus productos e invierten
en Latinoamérica, las grandes empresas lati-
noamericanas (caso de Teleuisa) se interesan
en el mercado informativo español. Las actr-
vidades de las empresas en mercados ex-
tranjeros se realizan en cooperación técnica
y económica con empresas locales. En el
marco de la mundialización del sistema co-
municativo, la comunidad lingüística facibta
la creación de un mercado económico infor-
mativo que se extiende hacia ambos lados
del Atlántico.
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